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Marktforschung
ASC & MSC -
2019 & 2020



ÅSeit 2019 arbeiten ASC & MSC mit 
GlobeScanzusammen, um jährlich 
eine quantitative Marktforschung 
durchzuführen

ÅASC 2019 mit GlobeScanStudie in 7 
Ländern, u.a. in D (n = 1.000)

ÅMSC 2020 GlobeScanStudie in 23 
Ländern, u.a. in DACH (n = 2.956)

Marktforschung von ASC & MSC -
2019 & 2020



ASC & MSC steigernihre 
Bekanntheit

68 %(MSC) )(+3%*)bzw. 36%(ASC) (+22%**)

* Vgl. GlobeScan2018
** vgl. GFK-Studie 2017

Bekanntheit 2019

Bekanntheit 2020

70%(MSC) (+5%)bzw. 38%(ASC) (+ 2%*)

Quelle: GlobeScanStudie MSC 2020

Quelle: GlobeScanStudie ASC 2019

80%(MSC) (+4%)bzw. 49%(ASC) (+6%**)

69%(MSC) (+4%) bzw. 39%(ASC) (+7%**)



Verbraucherkennen beide Siegel 
zunehmend &ihr Vertrauen wächst

Verständnis & Vertrauen ASC - 2019

ÅDas ASC-Siegel wirdmit Unabhängigkeit(60 %)
und mitumweltfreundlicherFischzucht (62 %) 
assoziiert

ÅBei 53 %ist es wahrscheinlich/sehr 
wahrscheinlich, dass sie den ASC empfehlen

Å87 %haben Vertrauen in den ASC

Quelle: GlobeScanStudie ASC 2019



Verbraucherkennen beide Siegel 
zunehmend &ihr Vertrauen wächst

Verständnis & Vertrauen MSC - 2020
Quelle: GlobeScanStudie MSC 2020

ÅSchweizerhaben das beste Verständnis
über den MSC von 23 Ländern (60%)

ÅMSC steigert Vertrauenstark vs. 2018

74% (+ 2%)

70% (+ 9%)

73% (+ 8%)

Vertrauenswerte in DACH



Nachhaltig konsumieren

60%der Deutschen Fischkonsumenten sind davon 

überzeugt, dass es eine signifikante Veränderunggeben 
muss, um eine wachsende Weltbevölkerung ernähren zu 
können.

71%glauben, dass weniger Fleisch-konsumwichtig ist.

75%stimmen zu, dassNachhaltigkeitsversprechen

vonSupermärktenund Marken von einerunabhängigen
Organisation verifiziertwerden sollten.

88%der Befragten wünschen sich bessere 

Informationen beim Einkauf, um nicht nachhaltigen Fisch 
meiden zu können.

Quelle: GlobeScanStudie ASC 2019/ GlobeScan Studie MSC 2020
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Teilnehmende Partner



Was?

Eine gemeinsame Initiative zu Fisch und Fischgenuss mit Zukunft: 
αDu hast die Wahl!ά

Wann?

KW 42 (12. ς18. Oktober 2020)

Ziele

ÅPositionierungvon MSC & ASC als unabhängige, 
vertrauenswürdige Expertenund Vordenker zum Thema Fisch

ÅBewusstseinsbildungbei Konsumenten, dass sie mit der Wahl 
von Fisch mit ASC- bzw. MSC-Siegel etwas Gutes tun können

ÅNachhaltiger Aufbau von Verständnis & Vertrauen in das MSC & 
ASC Programm

Übersicht

Einbindung von 
Unternehmens-

partnern 

Kooperation mit 
institutionellen 

Partnern

ASC & MSC ς
eigene 

Kommunikations-
kanäle 

PR & Paid Media 

360 Grad Kampagne





Aktivitäten rund um die FischGewiss

FischGewiss Zeitung

Kampagnen Video

Virtuelles Dinner Gewinnspiel

Influencer Kooperationen

Frag-die-Experten

Kampagnen Landingpage



FischGewissZeitung & digitales Magazin



Kampagnenvideo

747.300
Views



Virtuelles Dinner



Influencer Kooperationen

@gourmetblog,@sandramhlbrgkocht, @kleines_kulinarium, @skueche, @tastesheriff, @itsfood
tastic, @feiertaeglich, @GourmetGuerilla, @moeyskitchen, @sandraskochblog, 

@fashionkitchen, @kochmitherz_lisa

1.3m
Reichweite



Frag die ExpertInnen

> 7000
Aufrufe



Landing Page

12.000
Aufrufe



Partneraktivitäten - Digital
Bewerbung Virtuelles Dinners Newsletter



Partneraktivitäten - Handzettel



Impressionen In-Store






























