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TUTKIMUKSEN

TAVOITE TUTKIMUSMENETELMA

e Valtakunnallinen verkkokysely
N=1031
Vko 20-21/2025

MSC eli Marine Stewardship Council haluaa selvittaa suomalaisten
sillin (ja silakan) kulutustottumuksia.

Tutkimuksen tarkoituksena on ymmartaa valtakunnallisesti
tuotteiden kayttotiheytta ja kayttotapoja ja selvittaa suhtautumista
ja tietamysta kestavasta kehityksesta ja ymparistomerkinnoista.

Asiakkaan on tarkoitus tehda tuloksista mediatiedote ennen
juhannusta.

KOHDERYHMA

e Tutkimus on valtakunnallisesti edustava viiden
paaalueen, ian ja sukupuolen mukaan.

* Yli I8-vuotiaat kuluttajat

*  Aluejako
*  Pk-seutu
*  Muu Etela-Suomi
*  Lansi-Suomi
*  Ita-Suomi
*  Pohjois-Suomi

*  Vegaanista ruokavaliota noudattavat rajattiin pois

foodwest




YHTEENVETO

foodwest
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Sillin kdaytto enemmistolla satunnaista, yleisin tapa
on syoda ne uusien perunoiden kanssa

Enemmisto, 67 %, vaestosta syo sillia vahintaan joskus, mutta suurimmalla osalla
kaytto on melko kausiluonteista tai satunnaista. Painottuen kesaaikaan tai
juhlapyhiin. Kayttajissa painottuu ylipaataan yli 50-vuotiaat ja miehet enemman
kuin naiset.Yleisen sillin kayttotapa on uusien perunoiden kanssa syominen,
puolet vaestosta syo sillia nain. Kolmasosa syo sillia myos voileivalla.

Kuluttajien tietaimys kestadvista/lymparistoystavallisesti
pyydetyista sillikannoista vahdinen

Reilu enemmisto, 78 %, ei koe tietavansa mista tulevat kestavasti/
ymparistoystavallisesti pyydetyt sillikannat. ™

Enemmisto sillin kdyttadjista pitaa kestavaa kalastusta
tarkeana, ymparistomerkkia ei pakkauksesta kuitenkaan
tarkisteta kovin aktiivisesti

Nykyisista sillien kayttajista 73 % ostaisi todennakoisemmin sillia, jos tietaisi sen olevan kestavasti
kalastettua.Vaestosta hieman vajaa kolmannes, 31 %, sanoo kiinnittavansa huomiota aina tai usein
sillipakkauksen ymparistomerkkiin. Harva kuluttaja on viimeisen kolmen vuoden aikana huomannut,
etta MSC:n ymparistomerkkia ei enaa ole — osa ei ylipaataan kiinnita ymparistomerkkiin huomiota
tai edes tieda, mika merkki se on.

MSC:n ymparistomerkki lisaa sillituotteen
maksuhalukkuutta
~a

Maksuvalmius MSC:n ymp'ziristéjmerkityille §illituotteelle op'selkeéisti : et
korkeampi kuin ilman merkkia olevalle. _— f
-
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SILLIN KULUTUS




KUINKA USEIN SYO SILLIA

%
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Vaestosta enemmisto, 67 % syo
sillia vahintaan joskus. Kaytto
on kuitenkin melko satunnaista
60 tai kausiluonteista.
40
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Syon sillid joka Syon sillia Syon sillia Syon sillia Syon sillia Syon sillia vain  En koskaan sy6  En syo kalaa
paiva saannollisesti  satunnaisesti (1— harvoin kausiluonteisesti  juhlapaivina sillia, mutta syon lainkaan
(vahintaan 3 kertaa (muutaman (esim. (esim. jouluna,  muita kaloja
kerran viikossa) kuukaudessa) kerran kesaaikaan)  juhannuksena)
vuodessa)

Kuinka usein syot sillia? Valitse vaittama, joka kuvaa sinua parhaiten.
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KUINKA USEIN SYO SILLIA

TAUSTATARKASTELU

Miehet 18-30 vuotta (N=91) [ Il PRk 40 4]
Miehet 31-40 vuotta (N=94) I3 14 17 10 37 5
Miehet 41-50 vuotta (N=92) [I2 13 26 I5 23 5
Miehet 51-60 vuotta (N=97) 12 31 21 18
Miehet 61-70 vuotta (N=83) 12 25 24 Il
Miehet yli 70 vuotta (N=54) i [l 30 19 19
Naiset 18-30 vuotta (N=91) 5 10 13 55 3
Naiset 31-40 vuotta (N=86) | 6 16 47 10
Naiset 41-50 vuotta (N=90) 8 21 18 37 10
Naiset 51-60 vuotta (N=94) | 26 23 29 4
Naiset 61-70 vuotta (N=91) 2 20 18 27 15 5
Naiset yli 70 vuotta (N=64) 8 31 27 20
Talouden koko: | henkild (N=315) 1'4 17 20 14
2 henkilod (N=418) [4 16 I8 19
3 henkiléd (N=149) I ) 17 19
4 henkiloa tai enemman (N=149) 2 13 18 15 38 4
Yhden hengen talous (N=318) 14 17 20 14
Kahden hengen talous (N=402) |4 17 18 19
Lapsiperhe (N=303) I 13 18 17 33 4
PK-seutu (N=235) I'3 19 17 I5
Muu Etela-Suomi (N=299) I3 I8 18 20
Lansi-Suomi (N=253) "4 18 17 16
Ita-Suomi (N=118) 3" 8 23 9
Pohjois-Suomi (N=126) 12 7 21 21
0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %
B Syon sillia = Syon sillia Syon sillia Syon sillia = Syon sillia m Syon sillia B En koskaan M En syo kalaa
joka paiva  saannollisesti  satunnaisesti  harvoin kausiluonteisesti  vain juhlapaivina  syo sillia, lainkaan
mutta syon
muita kaloja

Kuinka usein syot sillia? Valitse vaittama, joka kuvaa sinua parhaiten.

Miehet kayttavat sillia yleisesti
ottaen enemman kuin naiset.
Kaytto on aktiivisempaa ian

lisaantyessa ja erityisesti esim.

alle 40-vuotiassa naisissa sillin
kayttajia on alle puolet
vaestosta.

Lapsiperheissa kaytto on
hieman vahaisempaa kuin
aikuistalouksissa.

Alueellisesti Ita- ja Pohjois-
Suomessa sillin kaytto hieman
vahaisempaa kuin Etela- ja
Lansi-Suomessa.



MILLOIN VIIMEKSI OSTI SILLIA
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Viimeisen Viimeisen Viimeisen 12  Yli vuosi sitten En ole koskaan En muista
kahden viikon kahden kuukauden ostanut sillia
aikana kuukauden aikana
aikana

Milloin viimeksi ostit sillia, missa tahansa muodossa (sailykkeena, tyhjiopakattuna jne.)?

61 % vaestosta kertoo
ostaneensa sillia viimeisen
vuoden aikana.
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MILLOIN VIIMEKSI OSTI SILLIA

TAUSTATARKASTELU

Miehet 18-30 vuotta (N=91) BI " [] 32 . 37 9 |
Miehet 31-40 vuotta (N=94) G 15 27 12
Miehet 41-50 vuotta (N=92) gl 17 37 14
Miehet 51-60 vuotta (N=97) [N 32 31 9
Miehet 61-70 vuotta (N=83) IO 27 35 6
Miehet yli 70 vuotta (N=54) N0 31 28 6
Naiset 18-30 vuotta (N=91) 18I 4 25 10
Naiset 31-40 vuotta (N=86) 21" 12 26 16
Naiset 41-50 vuotta (N=90) Wl 8 37 16
Naiset 51-60 vuotta (N=94) e 18 43 9 15 10
Naiset 61-70 vuotta (N=91) [IRIONN 22 48 7
Naiset yli 70 vuotta (N=64) RGN 27 47 6
Talouden koko: | henkild (N=315) ISioms 18 34 7 26 4
2 henkilod (N=418) INomN 20 35 N 18 6 |
3 henkiloa (N=149) e 16 36 13
4 henkilda tai enemman (N=149) 0NN 13 31 12
Yhden hengen talous (N=318) 9N I8 35 7
Kahden hengen talous (N=402) ERI0m 20 36 Il
Lapsiperhe (N=303) 78l 15 32 13
PK-seutu (N=235) Immmizems 18 32 8 25 5
Muu Eteld-Suomi (N=299) Ilio™s 21 36 | 19 4
Lansi-Suomi (N=253) 9N 21 31 9
Ita-Suomi (N=118) g 2 35 I
Pohjois-Suomi (N=126) B58"10 42 13 27 3
0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %
B Viimeisen Viimeisen Viimeisen Yli vuosi B En ole koskaan B En muista
kahden viikon kahden kuukauden 12 kuukauden sitten ostanut sillia
aikana aikana aikana

Milloin viimeksi ostit sillia, missa tahansa muodossa (sailykkeena, tyhjiopakattuna jne.)?

Alle 30-vuotiasta naisista
hieman yli puolet ei ole koskaan
ostanut sillia, sen sijaan yli 60-
vuotiasta naisista ja miehista
sillia on ostanut viimeisen
vuoden aikana vahintaan 80 %.



MITEN SYO/VALMISTAA SILLIA

Uusien perunoiden kanssa

Sailykkeena (sillipurkki tai tyhjiopakattu filee)
Voileivalla

Salaatissa

Perinteisissa suomalaisissa ruokalajeissa
Pannulla paistettuna

Savustettuna

Muualla — missa?

Uunissa paistettuna

Grillattuna

En valmista/syo sillia kotona

Miten yleensa valmistat/syot sillia kotona?Voit valita useita.
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Yleisin sillin kayttotapa on
syoda sita uusien perunoiden
kanssa, hieman yli puolet
vaestosta syo sillia nain.

Kolmasosa vaestosta syo sillia
voileivalla.
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KESTAVA KEHITYS JA
YMPARISTOMERKIT ‘

/
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TIETAAKO MITKA SILLI/SILAKKAKANNAT ON
PYYDETTY KESTAVASTI

Silakka — ltameren - 10
keskiosa

Silakka — Pohjanlahti - 10 Reilu enemmisto, 78 %,

kuluttajista sanoo, ettei tieda
mista tulevat kestavasti/

Islanninsilli - 9 ymparistoystavallisesti pyydetyt
sillikannat.
Pohjanmeren silli - 9 10 % kuluttajista ajattelee
on) I kestavasti pyydetyn silakan

tulevan Itameren keskiosasta,
samoin |0 % ajattelee niiden
tulevan Pohjanlahdesta.

Koillis-Atlantin silli (mm. . 5
Norjan kevatkutuinen silli)

Silakka — Riianlahti I 2
Joku muu, mika? |0
Ei mikaan naista I 2

0 20 40 60 80 100 %

Tiedatko, mitka silli- tai silakkakannat on pyydetty kestavasti / ymparistoystavallisella
tavalla?Voit valita useita.
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OSTAISIKO TODENNAKOISEMMIN SILLIA, JOS TIETAISI SEN
OLEVAN PERAISIN KESTAVASTA KALASTUKSESTA

56 %
A
- N
34
18 16
10
Kylla, ehdottomasti Kylla, En ole varma  Todennakoisesti en Ehdottomasti en

todennakoisesti

Jos tietaisit, etta silli on peraisin kestavasta kalastuksesta, ostaisitko sita
todennakoisemmin?

Hieman yli puolet, 56 %, ostaisi
todennakoisemmin sillia, jos
tietaisivat sen olevan kestavasta
kalastuksesta. 26 % vastaajista ei
koe talla tiedolla olevan
vaikutusta
ostokayttaytymiseensa.

N=1031



OSTAISIKO TODENNAKOISEMMIN SILLIA, JOS TIETAISI SEN
OLEVAN PERAISIN KESTAVASTA KALASTUKSESTA

SILLIN NYKYKAYTTAJAT VS. EI-KAYTTAJAT

73 %

N

|7 9 Sillin nykyiset kayttajat pitavat
kestavaa kalastusta
huomattavasti tarkeampana

Kayttas sillia (N=693)

kayttajista lahes %4 ostaisi
todennakoisemmin sillia, jos
tietaisi sen olevan kestavasti
kalastettua.

Ei kiytd (N=338)

0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %

m Kylla, ehdottomasti ™ Kylla, todennakoisesti ~ En ole varma  Todennakoisesti en ™ Ehdottomasti en

Jos tietaisit, etta silli on peraisin kestavasta kalastuksesta, ostaisitko sita
todennakoisemmin?



OSTAISIKO TODENNAKOISEMMIN, JOS PAKKAUKSESSA

MERKINTA KESTAVASTA KALASTUKSESTA

TAUSTATARKASTELU

Miehet 18-30 vuotta (N=91) NN 35 0 24 19 g
Miehet 31-40 vuotta (N=94) NN 220 20 20 18
Miehet 41-50 vuotta (N=92) BEEENIZN 33 20 17 13
Miehet 51-60 vuotta (N=97) RN 034 24 14 g
Miehet 61-70 vuotta (N=83) RO 4e e 16 I s
Miehet yli 70 vuotta (N=54) IS e 7 2
Naiset 18-30 vuotta (N=91) 29 18 30 13
Naiset 31-40 vuotta (N=86) N2 2100 20 22 e
Naiset 41-50 vuotta (N=90) NSO 32 17 20 12
Naiset 51-60 vuotta (N=94) HEEEERZES 033000 19 12 e
Naiset 61-70 vuotta (N=91) 7N e e 12 9 sm
Naiset yli 70 vuotta (N=64) FEESeIS 000 9 2=
Talouden koko: | henkild (N=315) 22N 372y 17 14 I [
2 henkiload (N=418) R334 17 16 | ]
3 henkiléd (N=149) R0 300 22 21 A
4 henkildd tai enemman (N=149) B2 30 17 14 [ A
Yhden hengen talous (N=318) 22w 37 17 14 I
Kahden hengen talous (N=402) 23NN 0350y 17 17 8
Lapsiperhe (N=303) R0 30y 20 17 I
PK-seutu (N=235) IR27A 32 16 14 [
Muu Eteld-Suomi (N=299) s o3¢ 18 12 o
Lansi-Suomi (N=253) BSOS 3e 17 19 [ |
Ita-Suomi (N=118) FENEN 035w 19 19 13
Pohjois-Suomi (N=126) NS 03300 0w 22 18 g
0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %
m Kylla, = Kylla, En ole Todennakoisesti ® Ehdottomasti
ehdottomasti todennakoisesti varma en en

Jos tietaisit, etta silli on peraisin kestavasta kalastuksesta, ostaisitko sita

todennakoisemmin?

Tieto kestavasta kalastuksesta
on vaikuttava asia erityisesti
vanhempien kuluttajien
ostokayttaytymiseen ja miehille
ylipaataan tarkeampaa kuin
naisille.



KIINNITTAAKO HUOMIOTA SILLIPAKKAUKSEN
YMPARISTOMERKKIIN

%
100
80
60
46 %
40
A
e N
20 9 15
12 N
8 10
, 1IN L
Aina Usein Joskus Harvoin En koskaan En tieda / En En koskaan

ole varma osta sillia

Kun ostat sillia, kiinnitatko huomiota siihen, onko silla rilppumattomien organisaatioiden
(kuten MSC:n) ymparistomerkki, joka takaa kalan olevan peraisin kestavasta
kalastuksesta?

Hieman vajaa puolet, 46 %,
vaestosta sanoo kiinnittavansa
huomiota rijppumattomien
organisaatioiden
ymparistomerkkiin
ostotilanteessa vahintaan
joskus.

Sillien saannollisista, viikoittain
kayttavista, 51 % sanoo
kiinnittavansa huomiota

ymparistomerkkiin aina tai
usein (N=37)

N=1031



KIINNITTAAKO HUOMIOTA SILLIPAKKAUKSEN
YMPARISTOMERKKIIN

TAUSTATARKASTELU

Miehet 18-30 vuotta (N=91) IINjONN 19 15 5 58
Michet 31-40 vuotta (N=94) 0N 20 15 6 10 4
Michet 41-50 vuotta (N=92) IS 18 20 7 =10
Michet 51-60 vuotta (N=97) i 20 14 oD 12 8
Miehet 61-70 vuotca (N=63) il 20 24 I8 6 7
Michet yli 70 vuotta (N=54) [iSmm 19 24 19 7 13 W
Naiset 18-30 vuotta (N=91) W7 19 8 3 4 9
Naiset 31-40 vuotta (N=86) IS 19 8 5 5 9
Naiset 41-50 vuotta (N=90) IEEEIZINN 14 0 4 9 18
Naiset 51-60 vuotta (N=94) N4 15 15 10 13 13
Naiset 61-70 vuotta (N=91) N2 25 14 16 7 12
Naiset yli 70 vuotta (N=64) 7N 22 19 14 8 16
Talouden koko: | henkild (N=315) Iz 19 I5 12 6 8
2 henkildd (N=418) Il 20 I5 I 10 I
3 henkiléd (N=149) ] 7 15 I 7 I5
4 henkilda tai enemman (N=149) NN 19 15 7 5 9
Yhden hengen talous (N=318) N4 19 14 12 6 8
Kahden hengen talous (N=402) NN 20 15 12 I 10
Lapsiperhe (N=303) [INI0WN 18 15 9 6 12
PK-seutu (N=235) |4 21 14 7 6 o
Muu Eteli-Suomi (N=299) IN20mm 22 17 13 7 9
Lansi-Suomi (N=253) [mpma 16 15 12 10 9
Iti-Suomi (N=118) FNIOMN I3 17 8 9 13
Pohjois-Suomi (N=126) 78l 21 9 13 8 12

0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %

®m Aina ®Usein " Joskus  Harvoin En koskaan En tieda / En ole varma M En koskaan osta sillia

Kun ostat sillia, kiinnitatko huomiota siihen, onko silla rilppumattomien organisaatioiden
(kuten MSC:n) ymparistomerkki, joka takaa kalan olevan peraisin kestavasta
kalastuksesta?

foodwest
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ONKO HUOMANNUT, ETTA MSC:N
YMPARISTOMERKKI PUUTTUU

54
9
4 4
I I
Kylla, olen Ei, en ole En kiinnita En tieda, mika on En ole ostanut sillia
huomannut sen huomannut sita huomiota MSC:n viimeisen kolmen
ymparistomerkkiin  ymparistomerkki vuoden aikana

Oletko viimeisen kolmen vuoden aikana huomannut, etta aiemmin ostamassasi
sillituotteessa ei enaa ole ollut MSC:n ymparistomerkkia?

Harva kuluttaja on huomannut,
etta MSC:n ymparistomerkkia
ei enaa ole — osa ei ylipaataan
kiinnita ymparistomerkkiin
huomiota tai edes tieda, mika
merkki se on.

16 % sillien saannollisista,

viikoittain kayttavista, on

huomannut, etta MSC:n
merkkia ei enaa ole (N=37).

N=1031



ONKO HUOMANNUT, ETTA MSC SERTIFIKAATTI
PUUTTUU

TAUSTATARKASTELU

u Kylla, olen
huomannut

sen

Talouden koko: | henkilo (N=315)

Miehet 18-30 vuotta (N=91) I3l
Miehet 31-40 vuotta (N=94) 2
Miehet 41-50 vuotta (N=92) 9N
Miehet 51-60 vuotta (N=97) I6M
Miehet 61-70 vuotta (N=83) &M
Miehet yli 70 vuotta (N=54) &M

Naiset 18-30 vuotta (N=91) 2
Naiset 31-40 vuotta (N=86)
Naiset 41-50 vuotta (N=90)
Naiset 51-60 vuotta (N=94)
Naiset 61-70 vuotta (N=91)
Naiset yli 70 vuotta (N=64)

2 henkilod (N=418)
3 henkilod (N=149)
4 henkilod tai enemman (N=149)

Yhden hengen talous (N=318)
Kahden hengen talous (N=402)
Lapsiperhe (N=303)

PK-seutu (N=235)

Muu Etela-Suomi (N=299)
Lansi-Suomi (N=253)
Ita-Suomi (N=118)
Pohjois-Suomi (N=126)

0

* BEEE® *ER "RER §°CE

Ei, en ole
huomannut

20 %

En kiinnita
huomiota

sita ymparistomerkkiin

7 1

40 %

B En tieda,

mika on MSC:n
ymparistomerkki
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60 % 80 % 100 %
B En ole ostanut
sillia viimeisen
kolmen vuoden
aikana

Oletko viimeisen kolmen vuoden aikana huomannut, etta aiemmin ostamassasi
sillituotteessa ei enaa ole ollut MSC:n ymparistomerkkia?

Yli 70-vuotiaissa on eniten
kuluttajia, jotka kokevat, etteivat
tieda, mika MSC:n
ymparistomerkki on.

N=1031



HINTA
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MIHIN HINTAAN OSTAISI SILLIA: MSC:N
YMPARISTOMERKKI VS. ILMAN YMPARISTOMERKKIA

TARKASTELUNA VAIN VASTAAJAT, JOTKA OSTAISIVAT

—o—Ei MSC:n sertifikaattia (N=615) =0—0n MSC:n sertifikaatti (N=786) 7

97

94

97 92

Lahes puolet, 47 %,
maksaisi MSC-
merkitysta sillista
3,00 €

Vain 21 % maksaisi ilman
MSC-merkkia olevasta
tuotteesta 3,00 €

075 | 1,25 1,5 1,75 2 225 25 275 3 325 35 375 4 425 45 475 5

Kuinka paljon olisit valmis maksamaan sillituotteesta (250 g), jolla ei ole/on riippumattoman organisaation (kuten MSC:n) sertifikaattia,
joka takaa sillin kestdvdn pyynnin (eli ei varmuutta siitd, onko silli pyydetty ympadristoystdvalliselld tavalla)?

Maksuvalmius MSC:n
ymparistomerkityille sillituotteille
on selkeasti korkeampi kuin ilman

merkkia oleville.

Hintamielikuva jaa kuitenkin
kaiken kaikkiaan alhaiseksi. Suurin
osa sillien kayttajista on melko
satunnaisia kayttajia ja ostamisesta
on kulunut useampi kuukausi,
joten hintatietoisuus voi olla
melko heikko. Osa myos
kommentoi, etta kayttaa sillia sen
verran harvoin, ettei hinnalla ole
silloin niin suurta merkitysta.



KUINKA MONI OSTAISI SILLIA: MSC:N
YMPARISTOMERKKI VS. ILMAN
YMPARISTOMERKKIA

MSC-merkinta lisaa kiinnostusta
ostaa sillia, mutta enemmisto
40

ostaisi ilmankin merkkia olevaa
sillipakkausta.

Ei MSC:n sertifikaattia

Huom! Ostaminen on tdssd
mddiritelty sen mukaan, ettd
kuluttaja on antanut tuotteelle
jonkin hinnan. Kuluttajalla oli
vaihtoehtona myos valita ’en
ostaisi tuotetta”.

On MSC:n sertifikaatti

0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %

m Ostaisi B Ei ostaisi

Kuinka paljon olisit valmis maksamaan sillituotteesta (250 g), jolla ei ole/on riippumattoman organisaation (kuten MSC:n) sertifikaattia,

joka takaa sillin kestdvén pyynnin (eli ei varmuutta siitd, onko silli pyydetty ympadristoystdvdlliselld tavalla)? N=1031



KUINKA MONI OSTAISI SILLIA: MSC:N YMPARISTOMERKKI
VS. ILMAN YMPARISTOMERKKIA

Ei MSC:n sertifikaattia

Nykyiset kayttajat ovat
sitoutuneempia ostamaan MSC
—merkittyja tuotteita, mutta
reilu enemmisto antaa hinnan
myos MSC-merkittomille
tuotteille.

Kayttis sillid (N=693)

Ei kiytd (N=338)

Huom! Ostaminen on tdssd
mddritelty sen mukaan, ettd
kuluttaja on antanut tuotteelle
jonkin hinnan. Kuluttajalla oli
vaihtoehtona myés valita ’en
ostaisi tuotetta”.

On MSC:n sertifikaatti

Kayttas sillia (N=693)

o
N
‘ |

Ei kiyts (N=338)

0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %

m Ostaisi M Ei ostaisi



KUINKA MONI OSTAISI SILLIA: ON MSC:N
YMPARISTOMERKKI

TAUSTATARKASTELU

Miehet 18-30 vuotta (N=91)
Miehet 31-40 vuotta (N=94)
Miehet 41-50 vuotta (N=92)
Miehet 51-60 vuotta (N=97)
Miehet 61-70 vuotta (N=83)
Miehet yli 70 vuotta (N=54)

Naiset 18-30 vuotta (N=91)
Naiset 31-40 vuotta (N=86)
Naiset 41-50 vuotta (N=90)
Naiset 51-60 vuotta (N=94)
Naiset 61-70 vuotta (N=91)
Naiset yli 70 vuotta (N=64)

| henkilo (N=315)

2 henkiloa (N=418)

3 henkiloa (N=149)

4 henkiloa tai enemman (N=149)

Yhden hengen talous (N=318)
Kahden hengen talous (N=402)
Lapsiperhe (N=303)

PK-seutu (N=235)

Muu Etela-Suomi (N=299)
Lansi-Suomi (N=253)
Ita-Suomi (N=118)
Pohjois-Suomi (N=126)
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Huom! Ostaminen on tdssd
mddritelty sen mukaan, ettd
kuluttaja on antanut tuotteelle
jonkin hinnan. Kuluttajalla oli
vaihtoehtona myds valita ’en
ostaisi tuotetta”.
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KUINKA MONI OSTAISI SILLIA: El MSC:N YMPARISTOMERKKI

TAUSTATARKASTELU

Miehet 18-30 vuotta (N=91)
Miehet 31-40 vuotta (N=94)
Miehet 41-50 vuotta (N=92)
Miehet 51-60 vuotta (N=97)
Miehet 61-70 vuotta (N=83)
Miehet yli 70 vuotta (N=54)

Naiset 18-30 vuotta (N=91)
Naiset 31-40 vuotta (N=86)
Naiset 41-50 vuotta (N=90)
Naiset 51-60 vuotta (N=94)
Naiset 61-70 vuotta (N=91)
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mddritelty sen mukaan, ettd
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jonkin hinnan. Kuluttajalla oli
vaihtoehtona myds valita ’en
ostaisi tuotetta”.
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VASTAAJIEN DEMOGRAFIAT

Nainen
Mies
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18-25 vuotta
26-30 vuotta
31-35 vuotta
36-40 vuotta
41-45 vuotta
46-50 vuotta
51-55 vuotta
56-60 vuotta
61-65 vuotta
66-70 vuotta
71-75 vuotta
Yli 75 vuotta

mImIIIIIIII
WLV oVOo®_oo
o

(0]

Yksi

Kaksi

Kolme

Nelja

Viisi tai enemman

mI
©
~
w
NN

w

Yhden hengen talous

Kahden hengen aikuistalous
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RUOKAVALIO

Syon liharuokaa useita
kertoja viikossa

Syon liharuokaa kerran
viikossa tai harvemmin

Olen kasvissyoja, mutta en
ole vegaani

Olen vegaani, en syo
mitaan elainkunnan
tuotteita

Vegaanit rajattiin kohderyhmdstd pois

20 40 60

Mika seuraavista kuvaa ruokavaliotasi parhaiten?
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TALOUDELLINEN ASEMA

Tulen erinomaisesti toimeen

Tulen melko mukavasti toimeen

Parjaan, kun teen ostokset harkiten

Joudun ajoittain tinkimaan
ostoksista

Joudun tinkimaan lahes kaikesta

En osaa sanoa / en halua vastata

o

20 40 60

Miten kuvaisit taloudellista tilannettasi?

80

100

%

N=1031

foodwest



UUTUUKSIEN KOKEILU

Olen yleensa se, joka ostaa uutta
aivan viimeisena

Ostan uutta yleensa vasta sitten,
kun se on yleisesti muiden kaytossa

Ostan mielellani uutta, vaikken ihan
ensimmaisten joukossa

Olen usein ensimmaisten joukossa
ostamassa jotain uutta

Olen usein se, joka huomaa ja
ostaa uusia tuotteita ensimmaisena

0 20 40 60 80 100 %

Miten kuvailisit itseasi uusien tuotteiden kokeilijana?
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