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Cucina 55%

42% Media 58% Si 45%
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18-34 20% Bassa 13% Riciclo 52%

* in questo studio per consumatore si intende consumatore di prodotti ittici
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LE PREOCCUPALIONI DEI CONSUMATORI

RISPETTO ALL'AMBIENTE
RIGUARDANO:

INQUINAMENTO DELLARIA
CAMBIAMENTO CLIMATICO
INQUINAMENTO DI FIUMI E OCEANI
FENOMENT CLIMATICI ESTREMI
DISTRUZIONE DELLA FORESTA PLUVIALE

SALUTE DEGLI OCEANI
E DECLINO DEGLI STOCK ITTICI
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LE PROSPETTIVE DEI CONSUMATOR
SULLA SOSTENIBILITA ITTICA £ LA SALUTE

DEGLI OCEANI

86% E* NECESSARIO PROTEGGERE LE RISORSE ITTICHE PER IL BENE
ANNANNAN DELLE GENERAZIONI FUTURE

81 LE AZIENDE DOVREBBERO FORNIRE PIU INFORMAZIONI SULLA
e 7 SOSTENIBILITA DEI LORO PRODOTTIITTIC

790/ DOVREMMO TUTTI ESSERE PIU DISPOSTI A CAMBIARE LE SPECIE
o~~~ L 2 7 ITTICHE CHE CONSUMIAMO A FAVORE DI QUELLE PIU SOSTENIBILI

Q. DESIDERD SAPERE SE IL CIBD CHE CONSUMO PROVIENE DA FONTI
__[O%  prromsiLE CONOSCIUTE

_ PER 1L BENE DEGLI OCEANI, DOVREMMO CONSUMARE PRODOTTI
—__1&% mersosTensi

LE MIE SCELTE ALIMENTARI POSSONO FARE LA DIFFERENLZA PER

_JO% nSALUTE DEGLI OCEANI.



@

GLI ATTORI CHIAVE DELLA SOSTENIBILITA
SECONDO | CONSUMATOR!

%

CONTRIBUISCONO DI PIU

28%
2 3 % GRANDI
RETAWLERS AZIENDE

52%

ONG ¢
ORGANIZZAZIONI
NON PROHIT

0
51 %
ORGANIZZAZIONI
DU CERTIFICAZIONE

289
GOVIRNI
NAZIONALI




y” 4

824

el CREDE NELLA NECESSITA
DI UNA CERTIFICAZIONE
DI SOSTENIBILITA

\ INDIPENDENTE




2 %

DET CONSUMATORL

380

DEI CONSUMATORL

A

CREDE CHE RISTORANTI E SUPERMERCATI VORREBBE MAGGIORI INFORMALIONI
DEBBANO OFFRIRE SOLO PRODOTTH SULLA SOSTENIBILITA PER ESSERE SICURG

ITTICI SOSTENIBILI DI FARE LE SCELTE GIUSTE



LE PRINCIPALI MOTIVALIONI DEI CONSUMATOR

QUANDO ACQUISTANO UN PRODOTTO ITTICO?
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PRODOTTI ITTICI:

DOVE LI ACQUISTANO | CONSUMATORI?
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PRODOTTIITTICI: COSA SI ACQUISTA DI PIU?

PESCE FRESCO

CONSERVE SURGELATL
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PER QUALI MOTIVI T CONSUMATORI
EVITANO DI AQUISTARE
PRODOTTIITTICH
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PERCHE?
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COSA HANNO FATTO NELL'ULTIMO ANNOD
| CONSUMATORI PER PROTEGGERE
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HA CAMBIATO BRAND
A FAVORE DI UN ALTRO PID
ATTENTO ALLA SOSTENIBILITA

g 1A CAMBIATO LA SPECIE == —

DI PESCE COMPRATO

HA COMPRATO MENO PESCE

HA CAMBIATO PUNTO VENDITA
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AWARENESS MSC A LIVELLO GLOBALE
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LA FIDUCIA NEL MARCHIO BLU
DI MSC A LIVELLO GLOBALE
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76%
MEDIA GLORALL

‘ LIVELLO DI FIDUCIA IN M3C



PACCOMANDEREBBE L'ACQUISTO
DI PRODOTTI CERTIFICATI MSC.

60°.

DI CUt CONOSCE
MSC

QUESTO DATO E
CRESCIUTO DEL 10%
DAL 2018,
PONENDOSI SOPRA
LA MEDIA GLOBALE.
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AFEERMA DI ACQUISTARE
PRODOTTI CERTIFICATI MSC

AFFERMA DI ACQUISTARLI
oPESSO 0 ALMEND LA

@ META DELLE VOLTE .
+33 %
dal 2018
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RITIENE CHE LA PRESENLZA DI -
ECOLABEL AUMENTI LA SUA
FIDUCIA NEL BRAND

CREDE CHE COMPRANDO
PRODOTTI ITTICI CERTIFICATI
S| FACCIA LA PROPRIA PARTE
PER LA SALUTE DEGLI OCEANI

COME | CONSUMATOR!
DERCEPISCONO LE CERTIFICAZIONI
DI SOSTENIBILITA ITTICA

DICHIARA DI ESSERE DISPOSTO A
SPENDERE DI PIU PER PRODOTTI
ITTICI CERTIFICATI

PENSA CHE 1 PRODOTTI ITTIC 7
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ALLA SALUTE
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MSC lItaly Dashboard, 2020

Gli italiani e 1 prodotti ittici

o 94%

Compra regolarmente prodotti ittici

\

41%

Sono seafood lovers

74°%
0
; Crede sia necessario cambiare le
' H proprie abitudini d’acquisto a favore di

prodotti da fonte sostenibile

Le 6 motivazioni piu importanti nella
scelta di prodotti ittici:

Salute 1. Sicuro da mangiare
e 2.Buono per la mia salute e
qualita quella della mia famiglia
3. Fresco

4. Conoscerne la provenienza
5. Non e OGM
6. Da fonte sostenibile

Sostenibilita

Comprensione spontanea

1

| ’awareness del marchio blu MSC

L'understanding di MSC

Fiducia nel marchio blu:

2018 2020

Ha una buona comprensione:
menziona la sostenibilita e/o
la certificazione o 4

82% 84%
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