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PODSUMOWANIE KAMPANII
Listopad 2017— Styczen 2018



Z okazji 20-lecia dziatalnosci organizacja pozarzagdowa MSC zacheca do ochrony dzikich mérz i oceanéw

kampania ,,Zawsze Dzikie” skierowang do konsumentéw, partnerow i interesariuszy M SC!

Czas kampanii: 15 listopada 2017 — 31 stycznia 2018
(niektore dziatania do 8 lutego 2018)




Elementy kampanii zawsze dzikie
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Spotkanie z blogerami

20 listopada 2017 w warszawskim Lokalu Na
Rybe odbyto sie spotkanie blogerek kulinarnych
z Ambasadorkg kampanii ,Zawsze dzikie” -
Darig Ladocha.

W spotkaniu wzieto udziat 10 blogerek, dla
ktorych gotowanie jest nie tylko pasjg, ale
réwniez misjg, ktore uczg swoich czytelnikdw
zarowno zdrowego, ciekawego gotowania, jak
I dbania o srodowisko, niemarnowania zywnosci,
etc.

Nietypowy obiad.
Dlaczego nie maryby?

Influencerki  obserwowaty, jak
Daria gotuje, dzielity sie swoimi
przepisami na najlepsze ryby. Ich
zaskoczenie byto wielkie, gdy
okazato sie, ze w podanym daniu
brakuje ryby.

Blogerki przekonaty sie, do czego
moze prowadzi¢ niezrownowazona
gospodarka rybna i brak dbatosci
0 przysztos¢ oceandw.

W  ten nietypowy  sposéb
uczestniczki spotkania dowiedziaty
sie czym jest niebieski certyfikat
MSC oraz jakie ryby i owoce
morza nalezy wybieraé¢, by takze
przyszte pokolenia mogty cieszyc
sie ich smakiem.

Celem akcji z blogerami i znikajgca
z kociotka rybg byto nagranie filmu
z zaskakujaca puenta.

Przed przybyciem gosci Daria tadocha
nagrata sceny przygotowania dania oraz
puente, ktorg podsumowata zdziwione
reakcje blogerek na wiadomosc¢, ze w ich
daniu jednak nie ma tak zachwalanej ryby —
jesli nie bedziemy zwraca¢ uwagi na to,
z jakich zrédet pochodzg ryby na naszych
talerzach, to taki czarny scenariusz moze
sie ziscic.



https://youtu.be/fo04xj2engw

Spotkanie z blogerami — kilka stéow o0 uczestnikach

Zaproszone na spotkanie blogerki prowadzg zarowno kanaty spotecznosciowe, jak i1 blogi, czes¢ z nich mozna zaliczy¢é do grupy

mikoroinflunecerow, innych blogi majg po czterysta tysiecy odston miesiecznie. To, co je tgczy, to autentyczne tresci, dzieki ktorym sg
wiarygodnym zrodtem informacji dla czytelnikow.

Julita (wrzacakuchnia.pl — platforma zrzeszajgca blogerow kulinarnych)

Marianna (kuchennewojowanie.blogspot.com — blog po$wiecony zdrowemu odzywianiu) 10 blogerek o fagcznym zasiggu:
Anna (dietetyczniesiostro.blogspot.com — blog z przepisami i duzg dawkg informaciji o dietach)

Iza (smacznapyza.pl — typowe polskie przepisy) 937 k odston miesiecznie
Anna (kuchennymidrzwami.pl — blogerka i dziennikarka stale wspétpracujgca ze Zwierciadtem) 13 k followersow na Instagramie

Iza (fitfighterka.pl — kobieta po metamorfozie przywigzujgca wage do jedzenia)
Agata (kulinarneprzygodygattity.pl — blog z przepisami hiszpanskimi i polskimi)
Brenia (kuchniabreni.pl — blog z polskim, zdrowymi przepisami)

Joanna (biegacznadiecie.pl — blog z przepisami dla sportowcow)

Dota (oneginetatopa.blogspot.com — blog prowadzony przez triathlon coach i entuzjastke zdrowego jedzenia)

60 k fanéw na Facebooku




Spotkanie z blogerami - efekty

MSC Polska - chrori morza i oceany
Opublikowane przez: Marta Mazurowska [?]- 21 listopada 0 17:28 - ©

Uff, na szczescie wszystko smacznie sig skonczyto, ale...

Byto blisko kulinarnej wpadki, ktéra kiedy$ moze przytrafié sig¢ kazdemu z
nas. Wszystko wyjasni Ci Daria tadocha [ © #zawszedzikie
#chromorzaioceany

Dzieki spontanicznej reakcji influencerek,
wydarzenie w ktorym wziety udziat stato sie
poczagtkiem akcji »Zawsze dzikie”
kontynuowanej na ich blogach.

Blogerki gotowaty w swoich domach,

publikowaty wtasne przepisy na potrawy z MSC
oraz informowaty o kampanii. S . Film z Darig Ladochg i blogerkami zostat

wyswietlony na Facebooku

Aktywnosc¢ 10 blogerek:

- Blogi: 8 autorskich publikacji 2 vy ponad 83 tyS. razy
Facebook: 8 postow ek ¥ 5
Instagram: 7 postow




Konferencja prasowa

20 listopada 2017 w Lokalu Na Rybe odbyta sie takze
konferencja prasowa kampanii ,Zawsze dzikie”, w ktorej
udziat wzieli:

ambasadorka kampanii Daria Ladocha

przedstawiciele MSC w Polsce: Anna Debicka
I Joanna Ornoch

Partnerzy MSC: Agata Zielinska i Aleksandra
Wysocka, FRoOSTA oraz Krzysztof Litwinek, Kaufland

22 dziennikarzy z redakcji mediow lifestyle,
kulinarnych oraz informacyjnych.

Podczas czesci oficjalnej Daria tadocha opowiedziata 0 swoim
zaangazowaniu w kampanie; Anna Debicka przedstawita zatozenia
oraz osiggniecia programu MSC. Zaprezentowano takze film ze
spotkania z blogerami, ktory stat sie wstepem do dyskusji. O swoim
zaangazowaniu w program MSC opowiedzieli takze przedstawiciele
firm FRoSTA i Kaufland.

Dyskusje kontynuowano w kuluarach, przy potrawach — tylko z ryb z
certyfikatem MSC - przygotowanych przez Bartka Liska, szefa
kuchni Lokalu na Rybe, gotujgcego zeglarza i wielkiego mitosnika
oceanow.




Konferencja prasowa — lista dziennikarzy

Lista dziennikarzy obecnych na konferencji prasowej:

Beata Grams z portalu beszamel.se.pl

lwona Petszynska z Business Woman&Life
Piotr Bury z CKM

Ewa Basinska z magazynu Dobre Rady
fotoreporter Mateusz Jagielski z East News
Joanna Hamdan z magazynu Handel

Barbara Wilma i Katarzyna Zajgc z JOY,

Kacper Krajewski z K MAG

Monika Jankowska-Kapica z magazynu Kuchnia
Justyna Cytrynska z Moje Gotowanie

Martyna Szydtowska z mojegotowanie.pl
Artur Szymanski z Radia Bogoria

Aneta Fizyczak z biura reklamy Bauer
Anna Rusinowicz ze smaker.pl

Monika Bielecka-Kaminska z Sél i Pieprz
Elzbieta Bielinska ze Swiat Kobiety
Paulina Zduniak z portalu ugotuj.to
Katarzyna Sikorska-Koza z biura reklamy Agora
Aneta Kowalczyk z Wysokich Obcasow
Dorota Szatkowska ze Zwierciadta
Marzena Pachucka ze zwierciadlo.pl.




Zawsze Dzikie w DD TVN

W czwartek 30.11 Daria tadocha
oraz Anna Debicka wystgpity
w Dzien Dobry TVN prezentujgc
w kagciku kulinarnym przepisy na
dzikie ryby z certyfikatem MSC
oraz tlumaczgc co oznacza
certyfikat.

Zobacz program:

KLIK!

taczny zasieg wejs¢ w DD TVN
estymowany przez IMM to
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awartok Ryby - ktdre kupow

09:23 ; RYRY - KTORE KUPOWAC

a¢ | jak jo wyblerad?
Y

% Wl i)
"\‘.};uu nuZ

-
. ‘

g

.
|

Kluczowe przekazy kampanii
W najpopularniejszym programie
$niadaniowym!
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Daria tadocha — ambasador kampanii Zawsze Dzikie
Anna Debicka — koordynator programu MSC w Polsce
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https://dziendobry.tvn.pl/wideo,2064,n/kuchnia-dorsz-w-pomidorkach-i-zupa-rybna-z-dzikim-lososiem,248028.html

Kampania w kinach

W 17 kinach sieci Multikino w catej Polsce od 20 do 30 20 — 30 listopada 2017

listopada 2017 widzowie mogli zobaczy¢ spot , Tu jest dzika natura — — ® Mmf: : -
. . SO . . , Widownia:

oceanow”, zachecajgcy do ochrony moérz i oceanow poprzez wybor U :

ryb i owocow morza ze zrownowazonych potowow. 167 37 4

W kampanie w Multikinie wigczyty sie firmy FRoSTA i Lidl, a spot
dotart do 167 374 osob.

Na przetomie stycznia i lutego 2018 r. zostata zrealizowana INEMA 26 stycznia — 8 lutego 2018
dodatkowa kampania w kinach sieci Cinema City, docierajgc do : .

. Widownia:
879 277 widzow. CIw

Zzobacz film >> KLIK! 879 277
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- = Wszyscy pragniemy

Wolny od zgietku I'spienionesgrzywyrdzikich ral - tego, z czym wracaja



https://youtu.be/pOY87ulH9qE

Zawsze dziki sledz, czyli swigteczny sledzik ze znakiem MSC

Akcja “Zawsze dziki $ledz na Swieta ze znakiem MSC” zostata zrealizowana w okresie pazdziernik—grudzien 2017 roku.

W okresie przedswigtecznym i swigtecznym konsumujemy znaczng ilos¢ ryb, w tym najwiekszym powodzeniem cieszg sie sledzie. Dlatego

wiasnie czas Swigt jest idealny do zainteresowania Polakow kwestiami zrownowazonego rybotéwstwa, a Sledz juz po raz trzeci zostat gtdwnym
bohaterem swigtecznej akcji MSC.

W tym roku swigteczne dziatania staty sie integralnym elementem kampanii Zawsze Dzikie, pokazujgc, ze takze w tym szczegdlnym okresie
mozemy zatroszczy¢ sie o dzikg nature mérz i oceanow, aby ryb nie zabrakto dla nas | przysztych pokolen.

Swiagteczne dziatania MSC:

Wizyty w 200 redakcjach i bezposrednie spotkania z dziennikarzami
pazdziernik — grudzien 2017 r.

Dziatania na FB MSC Polska, wspotpraca z influencerami (osoby publiczne znane,
blogerzy i vlogerzy)

grudzien 2017 r.

Eventy dla konsumentow:

15-16 grudnia 2017 — warsztaty kulinarne dla dzieci w CH Arkadia w Warszawie

P ° 22 grudnia 2017 — Warszawski Sledzik Wielokulturowy w Instytucie Sztuki Kulinarnej
¢ ) RYRY
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Zawsze dziki sledz, czyli

(o (ZYLi SALATEA
rll‘:u GLDzitM _* . paCZkaCh )

)U_H[l WHGUD} Lhk‘hN““,SFt\ v.f,' ‘ leennlkarZy Znalaz*o Sle
A 1600 opakowan $ledzi ze
znakiem MSC, 3 500

pierniczkow w ksztatcie
rybek ze znakiem MSC |

100 bochenkéw chleba

SUATLCZNY SLDZ ALA M

sw“’mwﬁgﬁu DAMIEK! Znane i lubiane osoby dzielg sie swoimi swigtecznymi
\ : przepisami! W tym roku pomysty na pysznego sledzia

ze znakiem MSC przekazali Katarzyna Bosacka,

Mateusz Damiecki, Grzegorz Lapanowski

i Katarzyna Zak

Dziekujemy partnerom
dziatania firmom: IKEA,
Lidl, Kaufland i Mirko

za przekazanie produktow
Sledziowych ze znakiem!

DOHE: >
Kaufland M I R Ko
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Zawsze dziki sledz: spotkania z dziennikarzami

> CEL

Przekazanie 200 paczek wybranym redakcjom, dziennikarzom, blogerom,
osobom publicznie znanym.

WIGILIINY SLEDZ?
Z CERTYFIKATEMI

Woie na 3-4 om kawalki. Bialg
| czerwona cebule kroje w plastry,

Wyjasnienie co oznacza niebieski certyfikat MSC, dlaczego nalezy szukac go - e Tty

w sklepach i warto namawiac do tego czytelnikdw, widzéw i stuchaczy 7 MM:SZ,I; ;:{Zfﬁm?“‘mmﬁ“
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Kuchnia <2 &w;.,

17 publikacji w najpoczytniejszych tytutach prasowych m.in. Tele Tydzien, Zycie na Gorgco, Twoje 20 v i 08
Imperium, Claudia, Pani, Oliwia, CKM, Rewia, Samo Zdrowie i ; o Yo ¥ e somam e
ot g ramrows
na 3 godziny. Sos: Mieszam 4 ik
muszardy z 2 ty#ami miodu, 100 mi
majonezu | posiekanym koperkiem,

0l | pieprzem, Ugoto-
wane w mundutkach Zemniai (8-10)
kroje w dutg kosthe,
)i polewam sosem
S Na to wykladam
a . kawalk Sledda

22 publikacje na portalach m.in. kobieta.interia.pl, kukbuk.com.pl, warszawa.wyborcza.pl, ugotujto.pl
oraz w mediach spotecznosciowych blogeréw i influenceréw m.in. CrazyNauka, Kotlet.tv, AleMeksyk

}  dlamatesi

6 rozmow z przedstawicielami MSC na antenie najbardziej opiniotworczych stacji radiowych m.in. Twoje Imperium - e e

Program Pierwszy i Trzeci Polskiego Radia, Radio Zet Zycie na Gorgco

=\ Kupui i b o ekologie
@ Jedynka' Em Ekwiwalent reklamowy ponad 2 000 000 PLN mmscmm
POLSKIE RADIO POLSKIE RADIO .. m?m

Dotarcie do ponad / 165 000 odbiorcow i £ Z?ff;m“m

//\”‘-v"\._, i
CER ©nmL e —
pow RADIO IS V * Na podstawie danych Instytutu Monitoringu Mediéw dla MSC Polska Tele Tyazien




Swiateczne eventy dla konsumentéw

15-16 grudnia 2017
Warsztaty kulinarne dla dzieci w CH Arkadia w Warszawie
« W warsztatach kulinarnych wzieto udziat 80 osob (dzieci i mtodziez)

« Kazdy z uczestnikbw otrzymat pakiet warsztatowy (przepisy,
informacje o MSC, gadzety MSC)

« Wszyscy klienci CH Arkadia zostali zaproszeni do sprobowania
Sledzika z certyfikatem MSC oraz zapoznania sie z certyfikatem MSC

« Podczas warsztatow zostaty nagrane specjalne swigteczne zyczenia
dla interesariuszy MSC

Grzegorz tapanowski, Ambasador MSC, nagrat specjalne zyczenia, aby na
Swigtecznym stole pojawiaty sie tylko ryby ze zrwnowazonych potowdw

>> Zobacz film z zyczeniami: KILIK!

22 grudnia 2017

Warszawski Sledzik Wielokulturowy w Instytucie Sztuki
Kulinarnej

* Na wieczdr wspoélnego gotowania zostali zaproszeni
mieszkancy Warszawy i okolic, a takze goscie z dalekich stron,
ktorzy przyblizyli roznorodne tradycje kulinarne

+ Polskim akcentem byty sledzie ze znakiem MSC przyrzgdzane
na rézne sposoby

* W wydarzeniu wzieto udziat ponad 120 osob



https://youtu.be/b5U4fIxOvGg

Strona www kampanii Zawsze Dzikie

W ramach kampanii uruchomiona zostata nowa strona www Zawsze Dzikie 20.msc.org/pl, na ktorej uzytkownicy znajdg nie tylko przedstawione

w przystepny sposob zatozenia programu MSC, ale takze m.in. historie oséb, ktére z zaangazowanie chronig dzikg nature mérz i oceanow czy
specjalng ksigzke kucharskg MSC.

@ polan - Polist

Co robimy Co Ty mozesz zrobi€? Dla rybakéw i biznesu 0 MSC

Wciggajagce historie
certyfikowanych
rybotowstw z catego
Swiata

Daikit

NS ARALAAANS

WYRILRA) RYRY e
L owoct Mot ~—F =
Z MIERICSKIM ZNAKICM MSC (v

Chrofi z nami dzikg nature ocean6w! Wybieraj ryby | owoce morza z
certyfikatem zréwnowazonego rybotéwstwa MSC, zeby morza i
oceany pozostaty zdrowe i tetnigce zyciem! Niebieski znak MSC
oznacza, ze ryby pochodzg ze stabilnych, dobrze zarzgdzanych
towisk. Gwarantuje tez, ze ryby pochodzg tylko z legalnych i pewnych
Zrédet oraz sg prawidtowo oznakowane.

~——

t dzika natura...

20mscorg/p| Filmy z przepisami
na pyszne dania

rybne i owoce

morza




Zawsze Dzikie w Social Media

MSC Poiska - "
a Publikowang ,,c.m?’?vm‘o""‘mlny
it 10 1615
&
Poczynek? A T

Kampania w mediach spotecznosciowych skoncentrowana na pozytywnym przekazie: UL pogpi iy b
skojarzenia z dzikoscig, informacje o korzysciach jakie daje konsumentom wybieranie sverr 2 20208 1S Favazncei e 8
produktéw ze znakiem MSC, pyszne przepisy na dania z rybg ze znakiem MSC, etc. : r AWSZf
: hr S ) . 1
- n 4aL/

Pokazanie firm — Partnerow MSC, promujgcych zréwnowazone rybotéwstwo: wywiady
z przedstawicielami partnerskich firm, podziekowania dla partnerow dziatan
(m.in. w formie tzw. badge of honour).

Dziatania w Social Mediach: 15 listopada 2017 — 6 lutego 2018

FLETY 7 Mappets
3 zmdtm? =)

Launch profilu @mscpols ka

na Instagramie

Ponad 450 pozyskanych
followersow

T e MARK] Fposts
HIEOSNICY pozysuax e S TA
PLOSNICY Pazysyax ,
SOUA Nigsiesy, \J:lrp:f: 102 Moy

LJES

Zasieg ponad 595 000 uzytkownikow
iz g ”“"” 4 813 interakgji
\ Ponad 3 600 nowych fanéw MSC na Fb

TWAZNE. Djjeie ESTPIEKNE

UJEMY. 7¢ popag




Zawsze Dzikie w Social Media — kampania IndaHash

Dzieki wspotpracy z #IndaHash, wspdlnie z firmg FROSTA, przeprowadziliSmy
kampanie ,Zawsze Dzikie — chron morza i oceany!”, angazujgc w komunikacje w Social
Mediach $redniozasiegowych Influencerow lifestylowych oraz kulinarnych, proszac ich
0 przygotowanie “dzikiej potrawy” z produktéw rybnych marki FRoSTA

Dzieki zagospodarowaniu kanatéw spotecznosciowych influenceréw dotarliSmy
z kluczowymi przekazami do mtodszej grupy odbiorcow.

EFEKTY

19 inflenceréw opublikowato autorskie zdjecia, ktére tgcznie
przyniosty 17 407 interakcji;

4% osiggniety wspotczynnik zaangazowania

100%

kampanijnych
hasztagow



Dziatania komunikacyjne partnerow

W dziatania komunikacyjne kampanii Zawsze Dzikie witgczyli sie Partnerzy MSC - firmy: Aldi,

FRoOSTA, Greenland Seafood, Kaufland, Lidl. Konsumenci mogli dowiedzie¢ sie 0 mozliwosci e @m
ochrony dzikich mérz i oceandéw poprzez wybor produktéw z certyfikatem MSC, dzieki informacjom cominmn 9|

przekazywanym przez Partnerow m.in. w mediach spotecznosciowych, na dedykowanych stronach
www, W newsletterach, gazetkach konsumenckich oraz materiatach POS w sklepach (przyktady
dziatan komunikacyjnych Partnerow ponizej).

\\ FROSTA sl
| ALDI | ~ Greenland Seafood Strona www, media spotecznosciowe

I gazetka konsumencka LidI*

f MW s

Strona www i gazetka konsumencka ALDI* Strona www i media spofeczno$ciowe Kaufland*

Newsletter
Greenland

* Przyktgdowe dziatania Partnerow
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Efekt medialny kampanii

ZWIERCIADLO o
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Zawsze Dzikie - rusza

31 publikacji w najpoczytniejszych tytutach prasowych

. . . kampania \IS( Z‘ na rzZecs
oraz p rasie b ran Zowe_l timﬁ:::« dzikiej natury f:emﬁ; S :m:: :;E” ,..' ] » 8t
s CHRONMY DZitA

NATURL MER2Z
| GCEANCW

341 publikacji na portalach i blogach

8 audycji radiowych

— -~ L PolskieRadio.pl
3 wejscia w telewizji (Dzien Dobry TVN) P
Zwierciadlo.pl
— Tray rzeczy, ktore jectzqc azjatychse kotlecii rybne wypada wiedzie¢ Tt e
r ‘ Jed nka c ‘//' W jednej porcil Kim jest Jamie? Odpowiodziaina ryba s;‘:?n::;umwpojﬁziﬁn:mm
R @ y \ mpug feced Sjieionice m“:’m-mnpm: watonych potawow, chroniacych mor-
A=Z| roiskie ravio POLSKIE RADIO N okt e S,
\/\/ \) o] g e orro il LG o Coylkat MSC dotycry  [RR
> T SEn T L U
% ‘L i Krpits. www 20

7\ e L /7~\ . s 0 o pin ey e eeiton
nz»owmgl" m@ CKM Oliwia

383 publikacje o tgcznym ekwiwalencie reklamowym

ponad 3 550 OOO PLN
Dotarcie do ponad 12 220 OOO odbiorcow*

* Na podstawie danych Instytutu Monitoringu Mediéw dla MSC Polska za okres 1.11.2017-31.01.2018



Kontakt:

Joanna Ornoch

MSC Communicati

_ ication an '
_Coordlnator in Poland TR
joanna.ornoch@msc.org

+48 506 058 460
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