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W okresie przedSwigtecznym i Swigtecznym konsumujemy
znaczng iloS¢ ryb, a ogromnym powodzeniem cieszg sie
tradycyjnie Sledzie. Dlatego wtasnie czas Swiat jest idealny
do zainteresowania Polakéw kwestig zrownowazonego
rybotoéwstwa, a Sledz zostat gtbwnym bohaterem Swigtecznej
akcji MSC ,,Swiateczny §ledzik ze znakiem MSC”.

Organizowana juz czwarty rok z rzedu przez MSC kampania
ma charakter edukacyjny. Jej celem jest zaznajomienie
Polakow z certyfikatem MSC i zachecenie do wyboru na
Swieta Sledzia i innych ryb pochodzgcych ze
zrownowazonych potowdw.

Nie bytoby to mozliwe bez wsparcia Partneréw, ktérzy razem
z MSC Polska informowali Polakéw, w jaki sposdb kazdy

z nas moze zadbac o to, by dzikich ryb na Swigtecznym stole
nie zabrakto takze dla przysztych pokolen.

Dziekujemy i zachecamy do lektury!

Zespot MSC w Polsce




KAMPANIA SWIATECINY SLEDZIK ZE INAKIEM MSC

CEL: Zaznajomienie Polakéw z certyfikatem MSC i zachecenie do wyboru na $wieta §ledzia i innych ryb
pochodzgcych ze zrownowazonych potowow.

ELEMENTY KAMPANII:

« Wizyty w redakcjach i bezpoSrednie spotkania z 230 dziennikarzami, blogerami i influencerami
pazdziernik — grudzien 2018

« Kampania reklamowa w Srodkach transportu oraz plakaty w Warszawie
1-15 grudnia 2018

« Wydarzenie ,Swiateczny Sledzik ze znakiem MSC” w Hali Koszyki w Warszawie
8 grudnia 2018

» Dziatania w mediach spotecznosciowych
1-31 grudnia 2018

« Kampania reklamowa Google Display Network i Adwords
1-8 grudnia 2018 oraz 11-23 grudnia 2018

« Dziatania edukacyjne skierowane do szkoét
listopad — grudzien 2018
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BezpoSrednie spotkania z 230 dziennikarzami, blogerami i influencerami, ktérych celem byto
wyjasnienie, co oznacza certyfikat MSC oraz dlaczego nalezy szukac go w sklepach i warto
namawiac do tego czytelnikéw, widzow i stuchaczy .

Podczas spotkan przekazaliSmy zyczenia wraz ze Swigteczng paczkga, w ktorej znalazty sie:

» produkty rybne ze znakiem MSC przekazane przez firmy: ALDI, Biedronka, Kaufland, Lidl, Mirko, Seko, Thai 3
Union (KingOscar), przyprawa do ryb od FRoSTY, wraz ze Swiezym chlebem, Swigtecznymi serwetkami i puszka
pachngcych pierniczkow MSC

» informacja prasowa, pendrive z materiatami oraz zaproszenie na warsztaty kulinarne

» Swigteczne przepisy kulinarne na Sledzia przygotowane przez gwiazdy i influenceréow wspierajgcych dziatania
MSC: Darie tadoche, Grzegorza tapanowskiego, Mateusza Damieckiego, Joanne Matyjek — Odczaruj Gary.

DIIEKUJEMY FIRMOM. KTORE PRIEKAZALY DO SWIATECINYCH PACIEK PRODUKTY RYBNE I NIEBIESKIM CERTYFIKATEM MSC!
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Joanna Odczaruj Gary
Ryba po grecku:
Filety z dorsza MSC po-
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34 publikacje w najpoczytniejszych tytutach prasowych m.in. ¢
SUEDZIK

20 ZNAKIEM MSC
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Gazeta Wyborcza, Polityka, Newsweek, Tele Tydzief, Zycie na
Gorgco, Twoje Imperium, KUKBUK, Claudia, Oliwia, CKM, Rewia.

RYBY NAWIGILIE?

Z CERTYFIKATEM! JEDZ SLEDZIE

NA ZDROWIE

Sledzie naleza do ryb tiu-
stych. Jak wiele morskich ryb
oddzialujg bardzo korzystnie
na nasz organizm. Ze wzgledu

1 43 publikacje na portalach i blogach m.in. kukbuk.pl,

polityka.pl, newsweek.pl, warszawa.wyborcza.pl, msn.com,
polskieradio.pl, tvp.info, kobieta.interia.pl, kobieta.onet.pl,
ugotujto.pl

na wysoka zawartos< nienasy-
conych kwasow tluszczowych

sa zalecane dla cigzarnych, Migso Sledzia

JEDZ DOBRE RYBY!

Wszyscy wiemy, ze powinnismy jesc 2-3 porcje ryb w tygodniu.
Jednak zasoby zdrowych ryb nie sa nieograniczone, niektore
gatunki sg zagrozone wyginieciem. Diatego odtawia sie je
tylko w okreslonym czasie, nie ogotaca z nich morz tylko dla-
tego, ze np. akurat teraz jest popyt na dorsza. Aby wspierac te
akcje, warto kupowac ryby (od sledzi po kawior), ktore na opa-
kowaniu maja niebieski symbol ze skrotem MSC. To whasnie
certyfikat zrownowazonego
rybotostwa. Znajdziesz je

1 O audycji w opiniotworczych stacjach radiowych m.in. PR 1

Polskiego Radia, PR 3 Polskiego Radia, Polskie Radio Czworka,
Radio ChilliZet, Radio RDC
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m.in. w sklepach sieci Tylkoz (myﬂkﬂtﬂﬂ
Biedronka, Lidl, IKEA, Zawsze kupuije Sledzie, ryby,
Kaufland. www.msc.org/pl owoce morza czy konserwy rybne
z charakterystycznym niebieskim
, certyfikatem MSC (Marine
: . 4 z Stewardship Council).
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lej mogly cieszyc sie smakiem dzikiego $ledzia, dorsza czy lososia, juz dzi§ powinnism e g
wazonych, przyjaznych dla Srodowiska polowow, ktére rozpoznamy po niebieskim certyfikacie MSC na opakowaniu. Daje on
gwarancje, ze ryby i owoce morza pochodza z przyjaznych $rodowisku, zréwnowazonych potowéw, ktére w mniejszym stop-
niu wplywajq na ekosystem, pozostawiaja wiecej ryb w morzach | oceanach oraz sprzyjaja innym stworzeniom morskim.

AVE: 4 467 421 PLN

*Dane na podstawie Instytutu Monitorowania Mediéw. Peten wykaz publikacji stanowi zatgcznik do raportu.
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REWII RADZ| - doswiadczona mistrzynikulinama

teczny sledzik

Do swiatecznych potraw wybieraj ryby z certyfikate
zrownowazonego rybotéwstwa MSC. W ten sposoéb
pomagasz chroni¢ zasoby morz i oceanow

zawiera duzo

tatwo przyswajalnego bialka, a takze potas, jod i selen,
\akeieraj ryby z certyfikatem MSC, co oznacza, ze pocho-
egalnych, zréwnowazonych towisk

~

w morzach oraz e
oceanach pozostaje

wigcej ryb, by wystraczylo

ich dla nas i przyszlych pokolen.
W Polsce dostepnych jest

juz ponad 700 produktow

z certyfikatem MSC.

Dobrze wymoczone
Sledzie z beczki, ktore

sq najbardziej sfone, mocze
1-2 godziny, przynajmniej

raz zmieniajac wode. Mniej
stone sa matjasy, wiec mocze
je 15-20 minut.



KAMPANIA REKLAMOWA W WARSZAWIE

Reklamy Swigtecznego Sledzika ze znakiem MSC mozna byto zobaczyé
w Warszawie na przystankach i stupach reklamowych, na reklamach na
autobusach oraz na ekranach w Srodkach transportu publicznego.

Reklama na autobusach, stupach reklamowych i przystankach
 1-15grudnia
* NoSniki: 10 x citylight, 33 x citylight premium, 35 x busback
« Zasieg kampanii: 819 074*
* Liczba kontaktow: 5 979 324*

* Dane na podstawie AMS Metrics

Reklama na ekranach w komunikacji miejskiej

* 3-9grudnia

» Spoty na ekranach w 266 tramwajach, 682 autobusach
i 26 pociggach SKM
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SWIATECINY SLEDZIK W HALI KOSIYKI - 8 GRUDNIA 20

8 grudnia dnia (sobota) w Hali Koszyki w Warszawie zorganizowany zostat SWIATECZNY SLEDZIK ZE ZNAKIEM
MSC - wydarzenie kultywujgce tradycje Swigtecznych spotkan przy Sledziku oraz edukujgce na temat ryb
pochodzgcych ze zrownowazonych potowow.

Celem wydarzenia byta edukacja i zachecenie Warszawiakdw do wybierania ryb pochodzacych ze
zrownowazonych potowow. Dla gosci wydarzenia zorganizowane zostaty: pokazy live cooking w wykonaniu
uznanych szeféw kuchni: Martina Gimeneza Castro, Tomasza Jakubiaka, Davida Gaboriaud i Mateusza Zielonki;
atrakcje edukacyjne dla dzieci, morska fotobudka, interaktywna wystawa edukacyjna FRoSTY ,,Moze zadbajmy
0 morze” oraz wieczorny program artystyczny z muzyka i komedig improwizowang ,,0 rybach i nie tylko”,
w wykonaniu Teatru Improwizowanego Hofesinka. Wszyscy goscie mogli takze skosztowac Sledzi z certyfikatem
MSC.

Tego dnia Hale Koszyki odwiedzito 10 000-12 000 osd6b, a ponad 1500 oséb bezposrednio wzieto udziat
w atrakcjach przygotowanych przez MSC.

Organlzator: Partnerzy: Patronl medialni:
FRoSTA . ogue
Biedronka = M K UKEU )| chllizet

B wyborcza B wyborcza.pl

Wspdtorganizator
] MIRKO
_WL SEKO WARSZAWA




SWIATECINY SLEDZIK W HALI KOSTYKI - LIVE COOKINE @D

Do rozmo6w o kulinarnych tradycjach Swigtecznych zaprosiliSmy topowych szeféw kuchni: Martina Gimeneza Castro,
Tomasza Jakubiaka, Davida Gaboriaud i Mateusza Zielonke. Szefowie podzielili sie takze swoimi autorskimi
przepisami na Swigteczne dania z certyfikowanymi rybami, ktére mozna znalez¢é w Ksigzce Kucharskiej MSC. Spotkania

poprowadzita Julita Strzatkowska - blogerka kulinarna, autorka bloga Wrzgca Kuchnia.

_ B SWaTeCzny
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MATEUSZ ZIELONKA MARTIN GIMENEZ CASTRO  TOMEK JAKUBIAK

SIEF KUCHNI, ZWYCIEZCA PROGRAMU MASTERCHEF SIEF KUCHNI, PIERWSZY POLSKI TOP CHEF SIEF KUCHNI, DZIENNIKART KULINARNY STEF KUCHNI, PODROINIK



https://www.msc.org/pl/co-ty-mozesz-zrobic/przepisy-kulinarne

KOSLYKI

SWIATECINY SLEDZIK W HA
DLA DIIENNIKARTY

K LI
WARSLTATY KULINARNE DLA

Podczas wydarzenia w Hali Koszyki zorganizowaliSmy warsztaty kulinarne
dla medidéw, w ktorych wzieto udziat 20 dziennikarzy.

WsSrod uczestnikow warsztatébw znalezli sie dziennikarze reprezentujgcy
wiodgce media m.in. Claudia, Pani Domu, Przyjaci6étka, Polskie Radio
Program 1, Polskie Radio Czwodrka, Radio Plus, TVP, KUKBUK, Super
Express, Handel, Gotuj.pl, MojeGotowanie.pl, PrzeslijPrzepis.pl,
Warszawa w Pigutce.

Warsztaty poprowadzit Martin Gimenez Castro - pochodzgacy z Argentyny
zwyciezca pierwszej edycji programu Top Chef. Martin na co dzien
prowadzi dwie autorskie restauracje (w tym jedng rekomendowang przez
prestizowy przewodnik Michelina), a podczas warsztatow podzielit sie
z dziennikarzami autorskim przepisem na dzikiego tososia z certyfikatem
MSC oraz tradycyjne argentynskie empanadas gallegas z certyfikowanym
tunczykiem.
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https://www.facebook.com/MSCPolska/videos/316833545598140/

DIIALANIA W SOCIAL MEDIACH

Kampania ,Swiateczny Sledzik ze znakiem MSC” zostata takze
przeprowadzona w mediach spotecznoSciowych: na Facebooku oraz
Instagramie. Przez caty grudzief opublikowaliSmy 59 postow, ktorych celem
byta edukacja uzytkownikdw potgczona z atrakcyjnymi treSciami m.in.
ciekawostkami, konkursami czy przepisami gwiazd i szefow kuchni.

Co udato sie osiggna¢?

705 nowych polubien na Facebooku
dotarcie do 3 73 7 5 5 0sOb na i
w

Facebooku oraz 1 39 8 54 na

Instagramie

3 3 2 2 interakcje na Facebooku oraz

61 na Instagramie

w e 4¢3 i
corwzusa W

44 posty na Facebooku i 1 5 postow
na Instagramie

5 9 3 76 wysSwietlen filmow

1 5 4 zgtoszen w konkursach



DIIALANIA W SOCIAL MEI

W ramach kampanii ,,Swigteczny Sledzik z certyfikatem MSC”
w social mediach przygotowaliSmy cztery konkursy
z Partnerami skierowane do fanow profilu MSC — Chroh morza
i oceany na Facebooku.

Konkursy od wielu lat cieszg sie bardzo duza popularnoscia
w naszych mediach spotecznoSciowych. To Swietna okazja,
aby potaczy¢ edukacje z zabawg, a takze informowac
konsumentow o dostepnoSci produktéow z certyfikatem MSC
od wielu producentéw oraz sieci handlowych. Tak byto réwniez
podczas grudniowej kampanii. Udato nam sie w kazdym
konkursie zawrze¢ element edukacyjny, a do tego
przygotowane przez Partner6w nagrody doskonale wpisywaty
sie w Swigteczng atmosfere wreczania podarunkow.
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https://www.facebook.com/MSCPolska/

KAMPANIA REKLAMOWA W INTERNECIE

Google Display Network

A\ Google Ads

W grudniu wystartowaliSmy z kampanig w sieci reklamowej
Google Display Network zachecajgcg do odwiedzenia Hali
Koszyki 8 grudnia, gdzie odbywat sie Swigteczny Sledzik.

Reklama MSC wySwietlana byta m.in. na portalach: Wp.pl,
Onet.pl, Interia.pl czy Gazeta.pl (top portale).

« Liczba wyéwietled: prawie 1 180 000
« Liczba kliknie¢ na strone MSC: 5 807

Czas przedSwigteczny to dla wielu z nas intensywny okres
poszukiwania przepisdbw oraz informacji o gatunkach ryb.
W zwigzku z tym uruchomiliSmy kampanie Adwords kierujgcg do
strony www.msc.org/pl oraz podstron z przepisami, informacjami
co oznacza niebieski certyfikat MSC oraz gdzie mozna kupic
certyfikowane produkty.

* Liczba wySwietlen: ponad 60 000
. Liczba kliknieé: 3 600
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Na Swieta zréb prezent morzom i oceanom:
wybieraj odpowiedzialnie
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Juz 8 grudnia zapraszamy do Hali Koszyki!

Przepisy Gwiazd na Swigteczne ryby z
certyfkatem MSC
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http://www.msc.org/pl

DIIALANIA EDUKACYINE W SIKOLACH

MSC wspdlnie z Fundacjg Szkota na Widelcu opracowato scenariusz lekcji
»Ryba na wigilijnym stole” wraz z kartami pracy dla uczniow, ktore zostaty

zamieszczone na platformie www.dobrzejemy.szkolanawidelcu.pl.
Scenariuszowi towarzyszyty konkursy dla szkét i ucznidow oraz promocja
dziatania (platforma i newsletter Dobrze Jemy, media spotecznosciowe,
og6lnopolski dziennik elektroniczny Vulcan).

Rezultaty:
DOBRZE JEMY . ..
‘l‘ l ZE SZKJOtA » Scenariusz lekcji pobrany 450 razy
NA WIDELCU « Karty pracy pobrane 540 razy
* Film edukacyjny MSC ,,M§j tata jest
Program skierowany do rybakiem” wySwietlony za
nauczycieli i uczniow szkot posSrednictwem platformy 560 razy

podstawowych klas I-lIl. '
» 60 zgtoszeh przestanych przez

Dotarcie: szkoty w konkursie na najlepiej

1 400 szkét zrealizowang lekcje
6 000 nauczycieli
150 000 uczniow

280 000 rodzicéw

L0BACZ LEKCJE POKAZOW



http://www.dobrzejemy.szkolanawidelcu.pl/
https://www.facebook.com/Szkola.na.widelcu/videos/227238478167929/

REZULTATY KAMPANII

Z27,5% do 37,5% wzrost
‘ odsetek Warszawiakow,
ktorzy zadeklarowali, ze
spotykajg sie czesto lub od

Taki odsetek
Warszawiakéw spotkat
sie zlogo MSC na
materiatach
reklamowych kampanii.

czasu do czasu z logo MSC.

Wsrod oséb, ktore spotkaty sie z kampania:

Prawie 2/3 uwaza, ze kampania byta ciekawa
i chciatoby widzie¢ podobne dziatania w przysztosci.

Ponad 500/0 respondentow stwierdzito, ze dzieki
kampanii dowiedzieli sie czegos nowego i ze
zachecita ich ona do zakupdw produktéw
z certyfikatem MSC w przysztoSci.

*Dane na podstawie badafn przeprowadzonych na mieszkafcach Warszawy przez ARC Rynek i Opinia w dn. 25-30.11.2018 (n=506) oraz

21-31.12.2018 (n=502) na zlecenie MSC Polska.
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KONTAKT: JOANNA ORNOCH

R MSC COMMUNICATION AND MARKETING COORDINATOR IN POLAND
+48 506 058 460, JOANNA.ORNOCH@MSC.ORG



