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KAMPANIA ,,Z MORZA NA TALERZ”

Raport z dziatan

Dziekujemy Panstwu za wfqgczenie sie w Kampanie ,Z morza na talerz”,
ktora jest pierwszq w Polsce kampaniq skierowanq do polskich konsumentow
realizowanq przez MISC Polska z tak szerokim gronem Partnerdw.

Dziekujemy rowniez za nieocenione wsparcie, mite przyjecie i otwartosc na nasze
pomysty oraz za wyrozumiatosc¢ Panstwa i sprawne dziatanie pomimo niezwykle
napietego harmonogramu kampanii i krotkiego czasu na jej przygotowanie.

Mamy nadzieje, ze Kampania ,,Z morza na talerz” jest wtasnie tq kampaniq, ktdra
zapoczqgtkuje kolejne, wspdlne dziatania we wspotpracy z tak mitym gronem.
Razem chrorimy zasoby morz i oceanow!

Dziekujemy!

Anna Debicka, Katarzyna Skawiriska
MSC Polska



Partnerzy Kampanii
W Kampanie ,,Z morza na talerz” wiaczyty sie
firmy:

e Alma

e Carrefour

e FROSTA H
e |KEA Kaufland

wiie
DL& sam 1oz

e Kaufland

Kampania prowadzona byta réwniez we
wszystkich kanatach komunikacyjnych MSC
Polska.

Czas trwania Kampanii
Kampania trwata od 16 marca 2016 roku do korca

kwietnia 2016 roku. W tym okresie zaréwno MSC
Polska jak i wszyscy partnerzy Kampanii publikowali
sprofilowane  pod  katem firm  informacje
przygotowane przez MSC Polska.

W dniu 22 marca 2016 odbyto sie réwniez spotkanie
prasowe w Kuchni Spotkan IKEA w Warszawie.

Materiaty Kampanii (b T
Materiaty kampanii stanowity:

e notatka prasowa,

e przyktady komunikatow dla Partneréw,

e raport ,TESTY DNA — pewnos¢, ze ryby i owoce morza pochodzg z
wiarygodnych zrédet”,



https://www.msc.org/informacje-prasowe/informacje-prasowe/to-wazne-skad-przyplywa-ryba
https://www.msc.org/publikacje/z-morza-na-talerz-skrot-raportu-testy-dna
https://www.msc.org/publikacje/z-morza-na-talerz-skrot-raportu-testy-dna

Przepisina pysznegaled;
z zielonyi og@irkami

oraz materiaty graficzne sprofilowane pod katem
Partneréw:

e film na Youtube,

e posty na portal spotecznosciowy
Facebook,

e bannery na strony internetowe,

e przepisy kulinarne.
Wybieraj ryby i owoce morza ze znakiel
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Dodatkowo w sklepach Alma na terenie catego kraju a0

N i oo,

rozdystrybuowano przepisy kulinarne MSC dla klientéw
sklepu (40 000 ulotek z przepisami), artykut o Kampanii i wynikach Raportu
pojawit sie w Gazetce dla konsumentéw sieci Kaufland (5 milionow

odbiorcow), a IKEA wsparta Kampanie udostepniajac Kuchnie Spotkar IKEA
na spotkanie prasowe.

Spotkanie Prasowe

W spotkaniu dla mediéw, ktére odbyto sie 22 marca 2016

roku obecni byli przedstawiciele MSC oraz przedstawiciele
Partnerow Kampanii:

MSC: Anna Debicka, szefowa MSC w Polsce,
Katarzyna Skawinska, Communication Officer
MSC Polska

Carrefour: Barbara Kowalska (Senior Menadzer
Dziatu Jakosci), Natalia Przybytkowska (Menadzer
ds. Zréwnowazonego Rozwoju),

IKEA: Mateusz Frycze (Restaurant Manager),
Agata Czachdrska (Communication Specialist)
FROSTA: Natalia Majewska (Specjalista ds.
komunikacji), Aleksandra Huscia (Agencja
JBcomm)

Podczas spotkania przedstawicielki MSC opowiedziaty o wynikach Raportu ,, TESTY DNA — pewnos¢, ze
ryby i owoce morza pochodzg z wiarygodnych zrédet” i Kampanii ,,Z morza na talerz”, a przedstawiciele
Partnerow Kampanii opowiedzieli o tym, dlaczego organizacje ktére reprezentujg wziety udziat
w Kampanii i jak wygladajg prowadzone przez nich dziatania na rzecz ochrony mérz i oceanéw.



https://www.youtube.com/watch?v=YmSOikcU4rw
https://www.msc.org/publikacje/z-morza-na-talerz-skrot-raportu-testy-dna
https://www.msc.org/publikacje/z-morza-na-talerz-skrot-raportu-testy-dna

W spotkaniu udziat wzieto 20 dziennikarzy:

Agnieszka Broniecka, PolskaPress
Krystyna Cichecka, Super Express
Marta Garlinska, Opakowanie

Olin Gutowski, Food Service = “
FWIEST_SKAD FOCHODZ) 1AYD

Anna Guoman, Super Express
Sylwia Kazimierczuk, Gotujmy.pl -
Magda Ktodecka, Gazeta Wyborcza
Matgorzata Krukowska, Kobiety Przedsiebiorcze
Agnieszka Laskowska, Tygodnik Angora

. Anna Mijakowska, Edipresse

. Pawet Oksanowicz, BIZOn

. Ewa Raca, Chwile dla Ciebie/Relaks

. Andrzej Ratajczyk, Warsaw Voice

. Danuta Siekierska, Przeglad Gastronomiczny

. Maja Swiecka, ISBhandel

. Dorota Sulich, KUKBUK

. Tomasz Awdziejczyk, Twdj Styl

. Pawet Palikot, Shape

. lza Gwiazda, Zdrowie

. Dorota Szadkowska, Wysokie Obcasy
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Efekty medialne kampanii

Dane na podstawie Instytutu Monitoringu Medidw. W tabelce nie uwzgledniono poufnych danych
Partneréw takich jak liczba odwiedzi¢ stron internetowych na ktérych ukazaty sie informacje
o Kampanii, zasieg dziatarn w social media.

katalog Zrddto ‘ tytut data ‘ AVE [z1]
Testy DNA pomagajg ustali¢ 2016-04-
Prasa Przemyst Spozywczy zrédta  pochodzenia ryb i 01 1 040
OWOoCOW morza
, . 2016-03-
Prasa metrocafe.pl Warszawa Nie kupuj ryby w worku 25 4914
2016-03-
Radio Radio Muzo.fm Bizon 26 45 733
08:00:54
Portale | nowyekran.info Zanim zginie ostatnia ryba 5316_04_ 100

Alma, Carrefour i Kaufland | 2016-03-

Portale | dlahandlu.pl promuia ryby ze znakiem MSC | 23 1 000
Portale | wolna-polska.pl Zanim zginie ostatnia ryba 5216_04_ 1482
Portale | gazetaslaska.pl Zanim zginie ostatnia ryba 3216_04_ 100
Portale = alexjones.pl Zanim zginie ostatnia ryba... 5216_04_ 3 561
Portale | rokorl.pl Zanim zginie ostatnia ryba... 5?16-04- 140
B I Alma, Carrefour i Kaufland | 2016-03- 100

potaczyty sity 29



http://platforma4.instytut.com.pl/browser/press/a7be55cd1ac826dab66e7064d21caa20/z/p
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/press/a7be55cd1ac826dab66e7064d21caa20/z/p
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/press/a7be55cd1ac826dab66e7064d21caa20/z/p
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/press/02841601957dd55189c43006180d7fbd/z/p
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/radio/55a39e62248e8eef7e49f2581a1e9338/z/r
http://nowyekran.info/zanim-zginie-ostatnia-ryba
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/74c844af00201af33fbd680689d8e870/z/i
http://www.dlahandlu.pl/handel-wielkopowierzchniowy/wiadomosci/alma-carrefour-i-kaufland-promuja-ryby-ze-znakiem-msc,50477.html
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/028f95a0084193ccc068a1a87d71c6e9/z/i
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/028f95a0084193ccc068a1a87d71c6e9/z/i
http://wolna-polska.pl/wiadomosci/zanim-zginie-ostatnia-ryba-2016-04
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/2edaf7a7818ec3cb4c43febb78ac779c/z/i
http://gazetaslaska.pl/uncategorized/zanim-zginie-ostatnia-ryba
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/b69a4acd8097141085e5c1d1f0fe418f/z/i
http://alexjones.pl/aj/aj-ekologia-i-srodowisko/aj-informacje/item/84304-zanim-zginie-ostatnia-ryba
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/651bac1099181d39b6ecb98adb6ae2c4/z/i
http://www.rokor1.pl/us/business/item/6292-zanim-zginie-ostatnia-ryba.html
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/aabe6cee2a88c8b7700a0826a0d92b30/z/i
http://handelextra.pl/artykuly/188025,alma-carrefour-i-kaufland-polaczyly-sily
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/4c665eaf4848da832a6c9678107051df/z/i
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/4c665eaf4848da832a6c9678107051df/z/i

To wazne skad przyptywa

Portale | raportrolny.pl ryba - 30% produktéw | 2016-03- 600
rybnych na Swiecie jest | 26
niewtasciwie oznakowanych
Prawie wszystkie produkty 2016-03-
Portale | gospodarkamorska.pl MSC sq prawidtowo 26 313
oznakowane
Portale | netbrokers.pl Opracowania 5216_03_ 154
Ponad 30 proc. produktow | .. o
Portale | netb.pl rybnych jest niewtasciwie 25 111
oznakowanych
Jedni méwig: "Jedz ryby bosa | 5,0 3.
Portale | metrocafe.pl zdrowe". Inni: "Nie jedz, bo >4 9 000
majg metale". Co robic?
To wazne skad przyptywa | 2016-03-
Portale | csr.pl rvba 24 350
To wazne skad przyptywa
ryba. Testy DNA pomagaijg | 2016-03-
el cibiieens ustali¢ zrédta pochodzenia ryb | 23 133
i owocOw morza
Ponad 30 proc. produktow | .. o
Portale | portalspozywczy.pl rybnych jest niewtasciwie 23 1 000
oznakowanych
99,6 proc. produktéw rybnych | ..o oo
Portale | portalmorski.pl ze znakiem MSC zdato testy 1678
DNA =
Portale | isbhandel.pl Te,stv DNA pomqqaia ustali¢ | 2016-03- 100
1sbhandel.pl zrodta pochodzenia ryb 22
Portale | isbhandel.pl Rusza kampania Z morza na | 2016-03- 100
1sbhandel.pl talerz 22
MSC Polska - chron morza i
oceany: Czy wiecie, ze testy
DNA pomagdaiag nam 2016-03-
SMedia | facebook.com zapewnic, ze produkty rybne z >4 19
logo MSC pochodzg z
wiarygodnego, godnego
zaufania zrédta?
LSR.pk 2016-03-
SMedia | facebook.com http://csr.pl/article/1206/. 24 4
csr.pl.
SMedia | xebola.wordpress.com Zanim zginie ostatnia ryba... 3(2)16_05_ 25
SMedia | marucha.wordpress.com Zanim zginie ostatnia ryba ;816_04_ 25
: . . . . . 2016-04-
SMedia | ryszardpiotrnisza.blogspot.com | Zanim zginie ostatnia ryba... 26 358
SMedia | xebola.wordpress.com xebola.wordpress.com: 2016:04=" 1 5 0
Zanim zginie ostatnia ryba... 25
SUMA AVE (z1) 72 165



http://raportrolny.pl/wiadomosci/item/6925-to-ważne-skąd-przypływa-ryba-30-produktów-rybnych-na-świecie-jest-niewłaściwie-oznakowanych
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/b35ff67a32c2db351d9c672789ad24e5/z/i
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/b35ff67a32c2db351d9c672789ad24e5/z/i
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/b35ff67a32c2db351d9c672789ad24e5/z/i
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/b35ff67a32c2db351d9c672789ad24e5/z/i
http://www.gospodarkamorska.pl/Rybolowstwo/prawie-wszystkie-produkty-msc-sa-prawidlowo-oznakowane.html
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/5c58df2bad3a1b021c32f4f989a8e042/z/i
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/5c58df2bad3a1b021c32f4f989a8e042/z/i
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/5c58df2bad3a1b021c32f4f989a8e042/z/i
http://www.netbrokers.pl/news.php?newlang=polish&artykul=44685&dzial=8
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/1918d344e00a5ee39ab0b44cd76c9a50/z/i
http://www.netb.pl/news.php?newlang=polish&artykul=44685&dzial=8
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/e3490944fec67e597f1e1d6576e6801b/z/i
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/e3490944fec67e597f1e1d6576e6801b/z/i
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/e3490944fec67e597f1e1d6576e6801b/z/i
http://metrocafe.pl/metrocafe/1,145523,19820209,jedni-mowia-jedz-ryby-bo-sa-zdrowe-inni-nie-jedz-bo-maja.html#a=7&c=10
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/bb6959897619150143dbaa29997dc02c/z/i
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/bb6959897619150143dbaa29997dc02c/z/i
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/bb6959897619150143dbaa29997dc02c/z/i
http://csr.pl/article/1206
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/d9aa609918c0c2ddf9e8eea350e2ec31/z/i
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/d9aa609918c0c2ddf9e8eea350e2ec31/z/i
http://cytrynowo.pl/2016/03/23/to-wazne-skad-przyplywa-ryba-testy-dna-pomagaja-ustalic-zrodla-pochodzenia-ryb-i-owocow-morza/#comments
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/d6e5208f3c50037c7bc2d31db97ef288/z/i
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/d6e5208f3c50037c7bc2d31db97ef288/z/i
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/d6e5208f3c50037c7bc2d31db97ef288/z/i
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/d6e5208f3c50037c7bc2d31db97ef288/z/i
http://www.portalspozywczy.pl/ryby/wiadomosci/ponad-30-proc-produktow-rybnych-jest-niewlasciwie-oznakowanych,127145.html
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/4489ab80d7b5f871ebdb1e7716a123d2/z/i
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/4489ab80d7b5f871ebdb1e7716a123d2/z/i
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/4489ab80d7b5f871ebdb1e7716a123d2/z/i
http://www.portalmorski.pl/rybolowstwo/43047-996-proc-produktow-rybnych-ze-znakiem-msc-zdalo-testy-dna
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/f3b0a42d95befaa0d9129cea712a496b/z/i
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/f3b0a42d95befaa0d9129cea712a496b/z/i
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/f3b0a42d95befaa0d9129cea712a496b/z/i
http://www.isbhandel.pl/2016/03/22/testy-dna-pomagaja-ustalic-zrodla-pochodzenia-ryb
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/760816af59f07943df46611aed9f99fb/z/i
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/760816af59f07943df46611aed9f99fb/z/i
http://www.isbhandel.pl/2016/03/22/rusza-kampania-z-morza-na-talerz
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/821501caa656f12a935a0300e811b87d/z/i
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/821501caa656f12a935a0300e811b87d/z/i
http://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=462009364009629&id=346397372237496
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/c543c90e97f411bb18fc63591dfa3a42/z/f
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/c543c90e97f411bb18fc63591dfa3a42/z/f
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/c543c90e97f411bb18fc63591dfa3a42/z/f
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/c543c90e97f411bb18fc63591dfa3a42/z/f
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/c543c90e97f411bb18fc63591dfa3a42/z/f
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/c543c90e97f411bb18fc63591dfa3a42/z/f
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/c543c90e97f411bb18fc63591dfa3a42/z/f
http://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=1009363849138978&id=113731062035599
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/973ceb08f7f2b4324261d526200bf41b/z/f
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/973ceb08f7f2b4324261d526200bf41b/z/f
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/973ceb08f7f2b4324261d526200bf41b/z/f
http://xebola.wordpress.com/2016/04/24/zanim-zginie-ostatnia-ryba
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/2dad449d2171ea01246bb54194e2c1c5/z/b
http://marucha.wordpress.com/2016/04/30/zanim-zginie-ostatnia-ryba
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/99c00e2defade3ff1c5d5015de0f3f03/z/b
http://ryszardpiotrnisza.blogspot.com/2016/04/zanim-zginie-ostatnia-ryba.html
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/66569175aa8279ffda9ba1ff3e29bd13/z/b
https://xebola.wordpress.com/2016/04/24/zanim-zginie-ostatnia-ryba/
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/b7cb9474847506696b0d0e4e7d2c492c/z/b
http://platforma4.instytut.com.pl/browser/internet/b7cb9474847506696b0d0e4e7d2c492c/z/b

Kontakt:

Katarzyna Skawinska

MSC Polska

Katarzyna.skawinska@msc.org, tel. +48 502 633 202

www.msc.org/pl



mailto:Katarzyna.skawinska@msc.org

