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Swiateczna kampania
MSC 2025 ze Sledziem
w roli giowne}

Podsumowanie obecnosci firm Abba, Aldi,
Kaufland, Lidl i Mirko w Swigtecznej Kampanii MSC

Grudzien 2025
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Sledz to jedna z najbardziej popularnych ryb morskich kojarzonych

z polskg kulturg kulinarng. Nieprzerwanie kréluje na naszych stotach

w okresie swigt Bozego Narodzenia, karnawatu, Ostatkow czy Wielkiego
Postu. Sledzie odpowiadajg obecnie za blisko 20% wszystkich
spozywanych w Polsce ryb i owocédw morza. Sg najczesciej wybieranym
gatunkiem ryby.

Organizowana juz 11. rok z rzedu przez MSC Swigteczna kampania miata
charakter edukacyjny. Jej celem byto zaznajomienie Polakow

z certyfikatem MSC i zachecenie do wyboru na swieta ryb pochodzgcych
ze zrownowazonych potowow.

Z przyjemnoscia prezentujemy Panstwu wyniki tegorocznej
kampanii.
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Wspdlnie z Partnerami - firmami Abba, Aldi, Kaufland, Lidl i Mirko
przygotowaliSmy swiateczne paczki dla 120 influenceréw i
dziennikarzy. W paczce znalazly sie:

* produkty sSledziowe z certyfikatem MSC przekazane przez

Partnerow

* Swigteczne upominki od MSC (torba termiczna, kuchenna

Sciereczka, pierniczki, oraz pétmisek (tylko dla influenceréw)

» kartka Swiateczna z zyczeniami i przepisem na potrawe ze
Sledzia

Przekazujgc paczki poprosiliSmy o pomoc w dotarciu do Polakéw

z informacjg o tym, jak wazne jest, aby na swigteczny stot

wybierac certyfikowane ryby pochodzgce ze zrbwnowazonych
potowow.




Influencerzy i hlogerzy

W dotarciu do szerokiego grona odbiorcow wsparto nas 21 influenceréw i blogeréw, ktdrzy z zaangazowaniem
komunikowali w swoich mediach spofecznosciowych, co oznacza certyfikat MSC oraz dlaczego warto zwracac
uwage na pochodzenie ryb trafiajgcych na Swigteczny stoét.

Katarzyna Zak . Joanna Matyjek / Odczaruj Gary . Edyta Kusinska/ Madame Edith
Milena Nosek . Tomek Czajkowski [/ Magiczny . Alicja / Warszawski Smak

Anna Smotowik Sktadnik . Wiola Wotoszyn / Matka Wariatka

Ania Kosterna-Kaczmarek / Czosnek . Kasia i Tomek Poneta / Plate of Joy . Kasia Klos / Niezty Miynek

w Pomidorach . Kasia Nowakowska / Kuchnia bazylii . Nakarmiona Starecka /Basia Starecka
Julita Strzatkowska / Wrzaca kuchnia . Sebastian Wilczek . Duszynska makeup / Kasia Duszynska
Magda i tukasz Sawa / Ale Meksyk . Ola i Piotr Stanistawscy / CrazyNauka . Zuch Rysuje

Ola Juszkiewicz . Blanka Kolago Szymanska / Slow Fix



*Na podstawie danych
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Sledz — superfood
zmorskich glebin o~
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tnie) wybterang rybg
foze jednak znikngc z
w wyniku przetowienta

46 publikacji w najpoczytniejszych tytutach prasowych
m.in. Tele Tydzien, Fakt, Przyjaciotka, Pani

1339 publikaciji na portalach i blogach m.in. onet.pl,
tvn24 pl, onet.pl, zdrowie.pap.pl, se.pl, polskieradio.pl

129 publikacji w opiniotwdrczych stacjach radiowych
m.in. PR 1 Polskiego Radia, Program 3 Polskiego Radia,

Radio Nowy Swiat, Polskie Radio Czwdrka, Radio 357,
TOK FM

Nowe: 3 podkasty i
koperkowym to smaczna i wy-
~~dna przekiska, ktéra jest

1 TV “ 4, wniez irddiem witaminy D
az cennych kwasow omega.

ygotowane s z ryb pocho-

?cyth ze zréwnowazonych

Link do listy z publikacjami w mediach Gk

kat MSC.
M Nautica, ok. 7,89 z4/300 g

Instytutu ZASIEG: 19,57 min*

Monitorowania AVE: 3,79 min PLN*
Medidéw.



Influencerzy i ambasadorzy
o Sledziach MSC

21 wspoétpracujgcych z nami influenceréw i blogerow
opublikowato na swoich profilach FB i IG materiaty
pokazujgce produkty sledziowe z Certyfikatem MSC od
naszych Partneréw oraz ogodlne materiaty o sledziu z
certyfikatem MSC.

mscpolska 54 s

p osoby opublikowaty POST: Crazy Nauka (163 tys.
obserwujgcych na FB) i ZUCH Maciej Mazurek (24 ty$ na FB
i 6tys na IG)

Prezent

< Crazy nauka ® g‘

Wszystkie  Zdjecia  Wiecej v

19 ossb opublikowato STORIES na FB i IG, w tym miedzy
innymi: Katarzyna Zak (95 ty$ fanéw na FB i 80 tys$ na IG),
Nakarmiona Starecka (32 tys na FB i 106 tys na IG),

Wiola Wotoszyn Matka Wariatka (127 tys na FB i 38,5 tys na

IG) ) Obecnie SledZ zajmuje i
o Miejsce sposrod najczpscie] MR

PSS spoiywanych gatunkdw ryb w Polsce ]

43 posty i stories na 22 profilach na FB o tgcznym zasiegu niemal 700 ty$ .
obserwujacych; 42 posty i stories na 21 profilach na |G o tgcznym zasiegu niemal RonGledEVOCIIE
461 tys obserwujgcych,
RAZEM 85 publikacji o tACZNYM ZASIEGU =1 146 100 ¢ wys reze




v mscpolska Kupujesz Sledzie? &
Sprawd?, czy maja certyfikat MSC - to pewnosE, 2e pochodzg ze
mrownowazonych potowow. W9

W polskich sklepach znajdziesz okoto 50 produltdw 7 niebieskim

- - certyfikatem!
Peing liste odkryjesz na naszej stronie msc.org/pl/sledz {link w
profilu) @ &
Mirka
Wybieraj tego 5p. £ 0w,
. s . z certyfikatem
Przez caty grudzien na Facebooku oraz na Instagramie MSC a!,L ’ :
opublikowali§my ponad 50 postow na FB, Instagramie | Linkedin, : E"Sf .
ktérych celem byta edukacja uzytkownikow potaczona z /,7/ [P SO

atrakcyjnymi treSciami m.in. animacjami (np. jaki sledz na swieta),

konkursami czy $wigtecznymi przepisami od gwiazd i szeféw kuchni. =, il
A EEnN Gdzie kupisz §ledzie ze
beh’ Y @ znakiem MSC?
- - _-l:\’_. 1 l Gdrde hupins bedsle 2o [

mmaldem MSCT

@ Ponad 3 mln wyswietlen tresci na Facebooku i

Instagramie, YouTube, LinkedIn

SEE SN S SN I e

Dotarcie do ponad 1,5 mln 0s6b

u 830 zgtoszen w 3 konkursach MSC
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Strony www kampani

Strona MSC poswigcona odpowiedzialnemu
wyborowi ryb na Swieta

SWIATECZNE PRZEPISY ZE SLEDZIEM

MEl@

SWIATECZNE PRZEPISY Z TUNCZYKIEM

..
-
e

RARYDANA
ETA, CTVLI JAXA?

DLAMZEGD TO WAZNE?

SPRAWDZ SWOJEGD SLEDZIA

www.msc.org/pl/Swieta

Strona o $ledziu z wyszukiwarka i .. I
produktéw sledziowych | ol P

www.msc.orqg/pl/sledz

becnie w polskich sklepach dostepnych jest okoto 50 r6znych produktéw sledziowych z certyfikatem MS
decydowanym liderem jest sie¢ handlowa Lidl, oferujgca w swoich markach wtasnych kilkanascie
ereyfikowanych produktéw ze $ledzia.

prawdz, jakie produkty $ledziowe ze znakiem MSC znajdziesz w polskich sklepach!

OZNAGZA NIEBIESKI
INAK MSC?

. ey ( neea ) ((awoi ) ( carrefour ] (‘Graal ) ((1ke ) ((Kaufiand ) { Lial ) ( MAKRO Cash & carry | [ i

PARTNERZY SWIQTEGZHEJ KAMPANII MSC

Dzigkujemy firmom, ktdre zoangazows wigteczne dziatonia, pomagajge nam w edukacii na temat
$wiodomyeh wyborw kon

ABBA Golden Seafood (ALDI)
Red Herring Roe 78 g Black Herring Roe 78 g Filety $ledziowe smazone w
zalewie octowej 800 g

Golden Seafood (ALDI) Golden Seafood (ALDI) Almare (ALDI)
Ryba po grecku 500 g Filety éledziowe a'la Matias Smazone Filety Sledziowe w
solone w zalewie 800 g aromatycznej marynacie
325g

E e



http://www.msc.org/pl/Swieta
http://www.msc.org/pl/sledz
http://www.msc.org/pl/sledz

W dniach 10-23 grudnia 2025, na 650 ekranach cyfrowych w centrach handlowych
w 49 miastach w catej Polsce trwata edukacyjna kampania MSC.

Wyswietlany materiat zachecat do wybierania Sledzia oraz innych ryb z certyfikatem
MSC.

LEGENDAARY
Jncn

Kampania outdorowa dotarta do ok. 3 450 000 osob.



serdecznie dziekujemy!

Dziekujemy firmom Abba, Aldi, Lidl, Kaufland oraz Mirko za
zaangazowanie w kampanie MSC. Dzieki temu, ze przekazali nam
Panstwo produkty sledziowe z certyfikatem MSC moglismy

wzbogaci¢ paczki przygotowane dla dziennikarzy i influencerow. - W ZNAKIEM MSC
Bardzo doceniamy to wsparcie, ktore realnie przyczynito sie do i SR ) | [
wzmocnienia przekazu kampanii oraz promocji odpowiedzialnych . ™=y "' 'WYBORDLANAS '

wyboréw konsumenckich. s " TOCEANOW

Nasza kampania dotarta do 19, 57 min oséb (prasa: 13,52 min;
SoMe: 2,6 min; outdoor: 3,45 min). Na strony www kampanii byto
12 tys. wejsc.

Dziekujemy i juz teraz zapraszamy do wspolnych dziatan w
przysztosci.

W razie pytan prosimy o kontakt z zespotem MSC.



Marta.Kalinowska@msc.org
Country Manager MSC Polska i Europa Centralna

Tomasz.Zakrzewski@msc.org

Commercial manager Polska i Europa Centralna

Gabriela.Kotkowska@msc.org

Marketing and Communication Manager Polska i Europa Centralna
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