


Oddajemy w Paristwa rece raport z kampanii Warszawski Sledzik ze znakiem MSC 2016.
Bardzo dziekujemy firmom Contimax, IKEA, Kaufland, Lisner oraz Mirko za owocnq

wspotprace i za przekazanie produktdow rybnych z certyfikatem MSC do celow kampanii.
Zespot MISC Polska

Kampania Warszawski Sledzik ze znakiem MSC, realizowana byta w okresie pazdziernik — grudzied 2016. W okresie
przedswigtecznym i swigtecznym konsumujemy znaczng ilos¢ ryb, w tym najwiekszym powodzeniem cieszg sie Sledzie.
Dlatego wtasnie czas sSwigat jest idealny do zainteresowania Polakow kwestiami zrdwnowazonego rybotéwstwa, a Sledz
zostat gtdwnym bohaterem swigtecznej akcji MSC ,Warszawski sledzik ze znakiem MSC”. Elementy kampanii:

* Wizyty w 150 redakcjach i bezposrednie spotkania z dziennikarzami

pazdziernik — grudzien 2016 r.
e Dziatania na FB MSC Polska
1-24 grudzien 2016 r.

* Wspodtpraca z 24 influencerami (osoby publiczne znane, blogerzy i vlogerzy)
grudzien 2016 r.

 Kampania reklamowa w srodkach transportu i w warszawskim kinie Murandéw
11-16 grudnia 2016 r.

e Event na Targu Rybnym, Plac Powstaricow w Warszawie
16 grudnia 2016 .




Cel

o Bezposrednie spotkania ze 150 dziennikarzami
o Wyjasnienie co oznacza niebieski certyfikat MSC, dlaczego nalezy
szuka¢ go w sklepach i warto namawia¢ do tego czytelnikéw, widzow
i stuchaczy
o Przekazanie swigtecznych zyczen wraz ze $wigteczng paczka, w ktorej
znalazty sie:
o  produkty Sledziowe ze znakiem MSC wraz ze swiezym chlebem
i serwetkami Swigtecznymi,
o informacja prasowa,
o $wigteczne przepisy kulinarne na sledzia przygotowane przez
Gwiazdy wspierajgce dziatania MSC: Katarzyne Bosacka,
Katarzyne Zak, Kacpra Kuszewskiego, Grzegorza
tapanowskiego do wykorzystania w materiatach.

Partnerzy akejl
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Spotkania z dziennikarzami

Erelkt

49 — informaciji o MSC lub Warszawskim Sledziku ze znakiem MSC w najpoczytniejszych

tytutach prasowych m.in: Twdj Styl, Kuchnia, Mamo to ja, M ja mama, Vita, Zdrowie, Pani
Domu, Zycie na Gorgco, Magazyn Show, Tele Tydzien, Gazeta Wyborcza, Magazyn Co jest
Grane, Fakt Warszawa. Metro, Nasze miasto oraz w portalach internetowych.
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1 — wywiad w telewizji na zywo

* Na podstawie danych Instytutu Monitoringu Mediéw dla MSC Polska



Dziatania na FB MSC Polska, ktore towarzyszyty kampanii miaty na celu nagtosnienie eventu Warszawski
Sledzik ze znakiem MSC, wyjasnienie co oznacza niebieski certyfikat MSC i dlaczego nalezy szukaé¢ go w
sklepach dlaczego warto wybiera¢ sledzie i inne ryby z MSC nie tylko od swieta. W ramach kampanii na FB
pokazaliSmy tez partneroéw naszej kampanii i produkty ze znakiem MSC dostepnych w polskich sklepach.
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* Profil FB MISC Polska liczyt w grudniu 2016 r. ponad 9000 fanéw
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Przywracamy
miejska tradycje 22

Przyjdiispedz ten wieczor
w gronie znajomych

PLAC POWSTANCOW WARSZAWY
16 GRUDNIA OD GODZ. 16

Screeny z animacji wyswietalnej w kinie
Murandw i komunikacji miejsckiej w
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Kampania reklamowa

PRZYWRACAMY
MIEJSKEA TRADYCJE:
PLAC POWSTANCOW WARSZAWY
16 GRUDNIA OD GODZ. 16 ’

Wspblorganizator:

=, Ryby i owoce morza z tym znakiem
(j, pochodza ze zréwnowazonych polowéw ’MRE,
= z certyfikatem MSC. www.msc.org/p/ RYBNY

Patroni medialni: cojestgrane24 KUCHNIA
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9-15.12.2016 zasieg wg operatora na
poziomie okoto 1000 widzéw,

16.12.2016 r. reklama w Co jest Grane (dodatek do Stotecznej Gazety
Wyborczej)

Ekwiwalent reklamowy 124 852 PLN, dotarcie 321 451
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12-16.12.2016 zasieg wg operatora na
poziomie okoto 750 tys. osob
poruszajgcych sie komunikacjg miejskg

16.12.2016 Metro Warszawskie zasieg Ulotka w POKA POKA Koperta T e lom &
450 tys. osob Kulturalna 10 000 egz.

200 plakatow

w miescie Warszawa
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qtarzyna Zak, Grzeggrz
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100% zaktadanych przekazéw

100% hasztagow: #wybierajmsc
#warszawskisledzik #targrybnywarszaw
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Znani i lubiani

a Lidia Popiel

Dostatam $ledzie. Wszystkie maja oznaczenie MSC, tzn. ze zostaly ziowione
w taki sposob, zeby nie zabrakio i dla nas, i dia dzieciakow w przysziosci
Pochodza z pr: 3 zonych polowow,
chronigcych zasoby morz i oceandw. Poza tym uwielbiam Targ Rybny !
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(B Dzigkuje! #warszawskisledzik #wybierajSC #targrybnywarszawa Zdjgcie -
$ledzie z archiwum - wspbipraca z Michalem Glinickim i Jacek K
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m Where'sTheFood?
8 grudzien 0 1102 €

Zdajesz sobie sprawe, ze (wg. WWF Polska) 85 proc. $wiatowych
zasobéw @ jest inieciem?! sobie taki
$wiat za pare lat? Bez <. ? Bo ja tez nie. Przeciez to kosmos totalny!
Swiat bez ryb - nie no jak to tak, nie mozliwe... nie ma opcjil

Ajednak. Nasz/ludzi gargantuiczny giod, i to chyba nawet bardziej x1,
niz jedzenia (bo tego fowimy, hodujemy, produkujemy i kupujemy za
duzo, potem koriczy czgsci na i do
zachwiania réznych ekosystem... Zobacz wigcej
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alemeksykeu Domowej roboty chleb i éledzik #MSC .
Najlepiej! #targrybny #$ledZ #herring #alemeksyk
#lunch #foodporn #Fish #rybka

h Q o A




DL

“.' ~ —

A S

e
S7 »

P—,
b 2
4 4 X

HNIA
ne24 KUC
Patroni medialni: oo;estgro

. Conmumax’ .
‘ .

Partner: e



https://www.youtube.com/watch?v=tPL-NxhTMy8

Kontakt:
Katarzyna Skawiriska, Communication and Marketing Coordinator MSC Polska
tel. +48 502 633 202, katarzyna.skawinska@msc.org

www.msc.org/pl
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