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Polscy konsumenci coraz czeSciej ,,gtosuja widelcem”, wybierajac ryby
i owoce morza ze zrownowazonych zrédet, a troska o nasz ocean napedza
nowa fale aktywizmu konsumenckiego. Takie trendy mozna zaobserwowacé
w badaniu przeprowadzonym na poczatku 2020 roku przez niezalezng
agencje badawcza GlobeScan dla organizacji pozarzadowej MSC (Marine
Stewardship Council). Jest to jedno z najwiekszych na Swiecie badan
konsumentow ryb i owocow morza, obejmujgce ponad 26 000 respondentow
w 23 krajach. W Polsce w badaniu wzieto udziat 714 respondentow,
w tym 632 konsumentdw ryb i owocow morza.

dddd 40%

polskich konsumentow obawia sie, ze za 20 lat ich ulubiona ryba
na zawsze zniknie z naszego menu
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NajczeSciej podejmowane

dziatania:
1. Zmiana marki lub
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produktu na takie, ktore

O sg bardziej przyjazne
0 ochronie oceanéw
i stad ryb

2. Wybér innych niz

konsumentow w minionym roku dotychczas gatunkow ryb
wprowadzito zmiany w sposobie S
wybierania ryb i owocéw morza, 3. Zmiana miejsca, w ktérym
kierujac sie dobrem Srodowiska kupuje sie ryby lub owoce
morskiego morza np. inny supermarket
czy sklep rybny

CO MYSLA POLSCY KONSUMENCI RYB | OWOCOW MORZA?

81% 60% 68%

uwaza, ze deklaracje producentow jest sktonnych zaptaci¢ wiecej uwaza, ze aby chronié
i supermarketow dotyczace za produkty pochodzace oceany, musimy jeS¢ ryby
zrbwnowazonego rozwoju i Srodowiska ze zrownowazonych i owoce morza wytacznie
powinny by¢ potwierdzone przez certyfikowanych potowow ze zrownowazonych

zrodet

niezalezne organizacje

JAKIE RYBY KUPUJA POLACY?

Ryby w puszkach / marynowane
Ryby lub skorupiaki mrozone

Swieze ryby na stoisku rybnym 4 n a 1 O

Paluszki rybne
konsumentow kupuje

Ryby przyrzadzone, goto we do spozycia certyfikowane ryby i owoce
morza (czesto lub
Swieze ryby w opakowaniach jednostkowych okazjonalnie)

Positek w restauracji, hotelu, barze, itp.
Gotowe danie / schtodzona, przyrzadzona ryba

Suplementy diety i oleje rybne

Kanapka z ryba
Zywno$é dla zwierzat domowych Bl 2020
Inne 2018

ROZPOZNAWALN ogc' CZY KIEDYKOLWIEK WIDZIAL/A PAN/PANI LOGO MSC?
CERTYFIKATU MSC

Rozpoznawalnos¢ certyfikatu MSC wsrod Polakow

w denci
wzrosta od 2018 roku: z 26% do 32%. B

34%
Rozpoznawalnosc jest
zdecydowanie wieksza wsrod Konsumenci ryb i owocow morza
mtodszych konsumentoéw
w Polsce: az 49% w grupie 49%

wiekowej 18-34 lata.
Konsumenci w wieku 18-34 lata
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81% polskich konsumentéw gq 1<
znajacych certyfikatMsC. |, -1
81%

T1° konsumentow znajacych
certyfikat MSC polecitoby
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