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GLOBESGAN 2026

Podsumowanie wynikow dla Polski

WRZESIEN 2026



GLOBESCAN | MSC: NAJWIEKSZE NA SWIECIE BADANIE
KONSUMENTOW RYB | OWOCOW MORZA

Na zlecenie MSC niezalezna
agencja badawcza GlobeScan,
przeprowadzita w 2026 r. szostg
edycje globalnego badania postaw
| zachowan konsumentow.
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Badanie online przeprowadzono:
* Od lutego do marca 2026 r.
* w 23 krajach

* na probie 31 074 oséb

e w tym 20 543 konsumentéw
ryb i owocow morza



GLOBESCAN 2026 W POLSCE

Ogoét badanych

Reprezentatywna préba dla danego kraju (badanie online)

Konsumenci ryb i owocéw morza

Osoby mieszkajgce w gospodarstwie domowym, w ktérym ktos
kupit ryby lub owoce morza w ciggu ostatnich dwéch miesiecy,
i/lub osoby, ktére regularnie jedza ryby lub owoce morza w domu
lub w restauraciji.
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TROSKA 0 OCEANY POZOSTAJE BARDZO WYSOKA

Jednoczesnie lekko rosnie wiara, ze sytuacje mozna odwrdcic.

81% 42% 41%

martwi sie obawia sie, ze wierzy, ze
o stan za 20 lat ich w ciggu 20 lat
$wiatowych ulubione ryby uda sie uratowac
oceandw lub owoce oceany przed
morza nie beda nieodwracalnymi
dostepne szkodami
89% w 2024 43% w 2024 45% w 2024
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anIEBZYSZGZENIE wcl . Nn 1 Podstawa: konsumenci ryb i owocéw morza n=600
ALE ROSNIE OBAWA O PRZELOWIENIE

W Polsce coraz wiecej oséb postrzega 14% uwaza, ze aby ocali¢ oceany,
przetowienie jako najwieksze zrodet obaw powinni$my je$é ryby i owoce morza
zwigzanych ze stanem oceanow wylacznie ze zrownowazonych zrédet

Zanieczyszczenie oceanow 58% '2467%

82% chce wiedziec, ze kupowana ryba
s e moze by¢ przesledzona do znanego
i zaufanego zrédia

Przetowienie

GM / szkodliwe substancje chemiczne _ |

Nielegalne / zakazane polowy
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NIEZALEZNA CERTYFIKACIA )
= WIEKSZE ZAUFANIE KONSUMENTOW

- L]
nlﬂlalelnegﬂ skmnnngc'
ozha kﬂwa nia

76% konsumentéw
uwaza, ze deklaracje
supermarketoéw i marek

61% konsumentow
deklaruje, ze obecnos¢
certyfikatu MSC

SAYELED . zwigkszytaby ich
Zrownowazonego rozwoju sktonnosé do zakupu
i ochrony srodowiska

powinny byé wyraznie produktu.

oznaczone przez
niezalezng organizacje.
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POLSKA: MSC AWRRENESS, UNDERSTANDING, TRUST

Awareness* Understanding*™ Trust***

2016 26% 30% 68%
2018 26% 41% 69%
2020 32% 35% 81%
2022 32% 32% 78%
2024 34% 32% 75%
2026 36% 34% 78%
(+2 pp) (+2 pp) (+3 pp)
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KONSUMPCJA | POPULARNOSC
RYB | OWOCOW MORZA

62% 82%

deklaruje, ze lubi jes¢ gospodarstw domowych kupito

ryby i owoce morza ryby lub owoce morza w ciggu
ostatnich dwdéch miesiecy

v s

AA

\ 4

Najpopularniejszym
miejscem spozywania ryb
| owocow morza jest dom:

42%

deklaruje, ze je ryby lub
owoce morza w domu co
najmniej raz w tygodniu
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NAICZESCIE) KUPOWANE FORMATY PRODUKTOW

. . . 57% . . 20
Cannedttinned/pickled fish [ Health supplements / fish oils [0
22%

_ _ 52% Meal in a restaurant/hotel/ -80/
Frozen fish/shellfish -&2 % cafeteria / coffee shop 21%

9 Ready meal / chilled d 11%
47% y prepare 7
Fish fingers / fish sticks (RN 5% fish I To%

0,

11%
_ 41%
Pre-packed fresh fish n%o% Pet food o
- 20%, Fish sandwich [RS%.
Fresh from fish counter 449, 16%
_ 32% 200
Cooked, prepared fish m(yé’e% Other ’113//5

® 2026
® 2024
® 2022
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DZIEKUJEMY!

KONTAKT:
Gabriela.Kotkowska@msc.org

© 2026 Marine Stewardship Council. All rights reserved
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