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HALLBART | i MSC-certifiering och svarar pa det 6kande konsumenttrycket av Y

hallbar sjomat (66% 2020 GlobeScan). MSCs logotyp associeras med;
+ HOg trovardighet (78% 2020 - GlobeScan) -
+ En enkel del av I6sningen

www.msc.org/se — o
+ Starkt lojalitet, internt och mot leverantorer -
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M KARLEKEN TILL SJOMAT, IDAG OCH IMORGON

 DETHAR AR INTE
EN LAXFILE MED GRONKAL

v CERTIFIERAT
Valj den  nALBART

bl fisken! e (S

www.msc.org/se

WDET HAR iR EN GLOBAL

AKTION FoR HALLBART FISKE.

Valj den
bla fisken!
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PARTNER - MSC FINNS OVERALLT; ENKELT ATT HITTA/KOPA/VALJA

DET HAR AR INTE VAR ' DETHARARINTE :
KRISPIGA FISKFILE MED POMMES VAR FINASTE TORSKFILE. DET HAR INTE ETT MER
" OCHREMOULADSAS. Gl AKTIVT LIV | PILLERFORM.
. DETHARARENGLOBAL R ———
DET HAR | AR EN GI.OBAL — AKTION FoiR HALLBART FISKE. | peTHARAREN GLOBAL
- AKTION R HALLBART FISKE. AKTION FoR HALLBART FISKE.
el ) [iEA e e S e e 5 [vitaepro]
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RORLIGT / synopsis - -

‘I- i 1 1 1 ,—_,
Voice Over Over bilder av hav i olika former, som Klipps amvaranara.
1 > . e——— '—b

TUIL OCI NOUUIL, [OldlnC O|Ucanoce mead dlld Sm VégOI’ Over
pranningar, ibland vilande med oandliga vidder utan minsta krusning. Men alltid fullt

av liv=under ytan far vi se den sjomat vi &lskar. Och ovan ytan; de fiskare som
hamtar den at oss.

| sista Klippet ser vi en fiskburgare med chiracha-mayo och MSCs logotyp och
texten: Valj den bla fisken
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Det har ar inte"en reklé .

Det har ar uppmaRing; till global aktioniorhalioart fiske. 20 arhar
kémpat for att haven ska forolflevande; vilda,” mylirande. Ansvarstullt anvénda.

Tusentals forhandlingar, certifieringar och kontroller under 20 ar, finns i varje

MSC-markt foroackning du kdper. Darfor behovs du. Och fler.Sonuelussonws -
vet att det vi énskar 0ss av morgondagen &ar det vi maste varna om idag. Som
vet att positiva krafter samlas, vaxer och blir till maktiga rorelser — ett aktivt val i
taget.

-a.a X

Séa. Det hér &r inte en fiskburgare med chiracha-mayo och dubbelfriterad
kolja.
Det har ar en global aktion 6r hallbart fiske.
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“Vad vi véljer att 1agga pa tallriken spelar storre roll &n man tror,
sarskilt nar man lagar i i vara volymer. Idag har vi t.ex. salt 432
globala aktioner for hallbart fiske héar i restauranten... eller nej,

433 nu far jag hora!”

n QA H O &

Exempel IKEA restaurang

< COOPSVERIGE

@ coopsverige &

Inlagg

Qv .

& Gillas av sriwanna och 537 andra

“Det har ar inte ett satt att I6sa vardagspusslet pa 10 minuter.
Det har &r en global aktion for hallbart fiske.”

n QA B O &

Exempel COOP
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Vitaepro

“Jag blir starkare och vara hav blir starkare. Tank, va! Det &r val
det som mina barnbarn brukar kalla fér win-win.”

n QA H O &

Exempel Vitaepro
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RETARGETING
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Tack for ditt stod i aktionen for
hallbart fiske!

/I Vitaepro
tillsammans med MSC.

Vitaepro
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Supermarket

Butikserbjudanden: visar 51 st

KATEGORIER

V Visa alla erbjudanden
Frukt & Gront
Bréd, kex och bageri
Farskvaror
Skafferivaror
Mejeri
Hem & Fritid
Haélsa & Skonhet
Djupfryst
Kassa

Ospecificerad

TYP AV ERBJUDANDE
Personliga erbjudanden

Stammispris

© | £ https://www.ica.se/butiker/supermarket/stockholm/ica-supermarket-sabbatsb
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FISKPINNAR
b AMILIENS FAVIRIT 4

b= 30 STICREN o=

Det har ar inte en
forpackning fiskpinnar.

Det har ar en global aktion
for hallbart fiske.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu
fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in

© Merinfo
culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.
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Logga in for att se dina personliga erbjudanden
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DEN SISTA

FISKA{U)KTIONEN

| en PR-kampan] manifesterar vi MSCs langsiktiga kamp for levande hav med mylirande liv.
Vi fryser in en vanligt forekommande fisk | ett isblock och lagger ut detta till dppen auktion.

Alltfor manga vet inte riktigt vilken skillnad MSC faktiskt gor. Med denna PR-kampan; vill vi
andra pa det en gang for alla. MSC bidrag till férvaltningen av levande hav kommer att bli
publikt, sattas pa kartan av redaktionella medier.

Ett mal ar att attrahera filantroper med ekoprofil till auktionen, for att f& dem att buda dver
varandra. Det skulle lyfta fragan p& andra arenor, samtidigt som MSC fér in ett faktiskt
overskott att investera i friska, myllrande hav.
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Environmental Special: Fishing for the future




Lagga bud for att radda en fiskart? Naturligtvis!”
Kontaktperson — McDonalds

”COOPs miljonbud féor DEN SISTA FISKEN var arets enklaste investering”
Kontaktperson — COOP

”Var a(u)ktion for levande hav!”
Kontaktperson - Liseberg
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FORDELNING AV MEDIA

AWARENESS (73%) MSC x PARTNER

BRANDAT MATERIAL

MSC BRANDAT MATERIAL

PURCHASE FREQUENTLY

MSC x PARTNER
BRANDAT MATERIAL

LIKELIHOOD TO
RECOMMEND

NIVA 1 NIVA 2 NIVA 3 NIVA 4
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FORDELNING AV MEDIA

AWARENESS (73%

DET HAR AR INTE
EN LAXFILE MED GRONKAL
OCH PICKLAD RODLGK.

DET HAR iR EN GLOBAL

~ AKTION FiR HALLBART FISKE.

DETHARARINTE
VAR FINASTE FRYSTA TORSKFILE.

-

DET HAl ;n eNGLOBAL
AKTION FioR HALLBART FISKE.

PURCHASE FREQUENTLY

DETHARARINTE
VAR FINASTE FRYSTA TORSKFILE.

-

DET HAR ;in EN GLOBAL
AKTION FR HALLBART FISKE.

Environmental Special: Fishing for the future

Det har r inte en
forpackning fiskpinnar.

Det hir dr en global aktion
for hallbart fiske.

Det b, » Dethirzri
hér &r g gbba'; ::l::;‘::ﬁiurc "Fz:m
fiske,
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1 Viaepro
tisammans med MSC.




KAMPANJUPPLAGG

MSC
KONCEPT, IDE, PRODUKTION

KAMPANJPARTNERS
PRODUKTION, KAMPANJKIT, MEDIA
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NIVA 1

Facebook/Instagram

KOSTNAD: 65k
MEDIA: 45.5k

Facebook/Instagram
YouTube

KOSTNAD: 135k
MEDIA: 94.5k

Facebook/Instagram
YouTube
OOH/DOOH *

KOSTNAD: 200k
MEDIA: 240k

Facebook/Instagram
YouTube
OOH/DOOH *

KOSTNAD: 400k
MEDIA: 280k

* OOH/DOOH om tillracklig budget uppnas.




INVESTERINGSNIVAER

NIVAER KOSTNAD ARVODE PRODUKTION MEDIEBUDGET MEDIETYP

NIVA 1 65 000 kr 19 500 kr 45 500 kr Facebook, Instagram

NIVA 2 135 000 kr 40 500 kr 94 500 kr YouTube, Facebook,
Instagram
NIVA 3 200 000 kr 60 000 kr 140 000 kr OOH, DOOH, YouTube,
Facebook, Instagram *
NIVA 4 400 000 kr 120 000 kr 280 000 kr OOH, DOOH, YouTube,

Facebook, Instagram *

* OOH/DOOH om tillracklig budget uppnas.
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FORVANTAD REACH (ESTIMAT)
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Facebook, Instagram YouTube OOH * DOOH *
CPM: 60 kr CPM: 120 kr CPM: 30 kr CPM: 30 kr
NIVA 1
45.5k (65k) 758 333 758 333
100/0/0/0 %
NIVA 2
94.5k (135k) 787 500 393 750 1181 250
50/50/0/0 %
NIVA 3
140k (200k) 466 667 233 333 1 866 667 933 333 3 500 000
20/20/40/20 %
NIVA 4
280k (400Kk) 933 333 466 667 3733333 1 866 667 7 000 000
20/20/40/20 %

* OOH/DOOH om tillracklig budget uppnas.




FORVANTAD BUDGET

IDE &
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*
PARTNERS BUDGET G —— FB/IG YT OOH/DOOH
MSC 650 000 650 000
NIVA 1
65.000 3 195 000 58 500 136 500
NIVA 2
135.000 4 540 000 162 000 189 000 189 000
NIVA 3
A0, G 3 600 000 180 000 84 000 84 000 252 000
NIVA 4
405,601 4 1 600 000 480 000 224 000 224 000 672 000
3 585 000 1 530 500 633 500 497 000 924 000

* OOH/DOOH om tillracklig budget uppnas.
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TIDSPLAN

FAS 1 FAS 2 FAS 3 FAS 4

IDE & PAKETERING PARTNERPRES PRODUKTION & MEDIAKOP KAMPAN])

DEADLINE
PARTNERS

KAMPAN]J-

CASE STUDY LANSERING

.
--------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

AUGUSTI SEPTEMBER OKTOBER JANUARI FEBRUARI MARS
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DEADLINE FOR PARTNERS KAMPANJSTART

1/2

31/10
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AKTION FoR HALLBART FISKE.

DET HAR AR INTE VAR © DETHARERINTE
KRISPIGA FISKFILE MED POMMES . VARFINASTE FRYSTA TORSKFILE.
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DET HAR INTE ETT MER
AKTIVT LIV | PILLERFORM.
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Butikserbjudanden: visar 51 st
RER Veckans erbjudanden
V Visa alla erbjudanden

Frukt & Gront

et Det hir &r inte en
Farskvaror i P forpackning fiskpinnar.

P
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Jonathan Hellquist,
testaurangchef IKEA Sverige

Skafferivaror

Det hér ar en global aktion
for hallbart fiske.
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587 gilla-markeringar

ikeasverige
“Vad vi véljer att lagga pé tallriken spelar storre roll &n man tror,
sérskilt nar man lagar i i vara volymer. Idag har vi t.ex. slt 432
globala aktioner fér hallbart fiske har i restauranten... eller nej,
433 nu fér jag horal”

Mejeri

Hem & Fritid
Halsa & Skonhet

Djupfryst
Vitaepro

“Jag blir starkare och véra hav blir starkare. Tank, va! Det ar val
det som mina barnbarn brukar kalla for win-win.”

Kassa

Ospecificerad

B Liggtiliinksy

TYP AV ERBJUDANDE

G] Q Personliga erbjudanden

Stammispris Logga in fér att se dina personliga erbjudanden 2 7




KONTAKT:

MARKUS BJORK
ACCOUNT DIRECTOR / TAS
+46 70 823 85 90

markus.bjork@tas.se
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CARL DAHLMAN

MARKETING MANAGER / MSC
+46 70 648 32 31

carl.dahiman@msc.org
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