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PARTNERAKTIVISM FÖR 
HÅLLBART FISKE



MSC ADDERAR UNIKA MERVÄRDEN

Kampanjen v. 5 syftar till att öka varje partners värde av investeringen  
i MSC-certifiering och svarar på det ökande konsumenttrycket av 
hållbar sjömat (66% 2020 GlobeScan). MSCs logotyp associeras med; 
+ Hög trovärdighet (78% 2020 - GlobeScan)

+ En enkel del av lösningen

+ Stärkt lojalitet, internt och mot leverantörer
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Rationell 
(Information)

Emotionell 
(Aktion)

Viktig

Duktig

(Ökar er preferens)

VÅR FÖRFLYTTNING 
GYNNAR ER
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TILLSAMMANS   I EN GLOBAL  
AKTION  
FÖR HÅLLBART FISKE
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Välj den  
blå fisken!

DET HÄR ÄR INTE  
EN LAXFILÉ MED GRÖNKÅL  

OCH PICKLAD RÖDLÖK.

DET HÄR ÄR EN GLOBAL  
AKTION FÖR HÅLLBART FISKE.

Välj den  
blå fisken!

DET HÄR ÄR INTE  
EN SMÖRSTEKT TORSK MED  

TOMAT-OCH BASILIKASALLAD.

DET HÄR ÄR EN GLOBAL  
AKTION FÖR HÅLLBART FISKE.

MSC - ÖVERGRIPANDE OM KÄRLEKEN TILL SJÖMAT, IDAG OCH IMORGON 
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Välj den  
blå fisken!

DET HÄR ÄR INTE VÅR  
KRISPIGA FISKFILÉ MED POMMES  

OCH REMOULADSÅS.

DET HÄR ÄR EN GLOBAL  
AKTION FÖR HÅLLBART FISKE.

DET HÄR INTE ETT MER  
AKTIVT LIV I PILLERFORM.

DET HÄR ÄR EN GLOBAL  
AKTION FÖR HÅLLBART FISKE.

Välj den  
blå fisken!

PARTNER - MSC FINNS ÖVERALLT; ENKELT ATT HITTA/KÖPA/VÄLJA



RÖRLIGT / synopsis 
Voice Over över bilder av hav i olika former, som klipps organiskt mellan varandra. 
Ibland är det kraftfullt och hotfullt; ibland inbjudande med snälla små vågor över 
bränningar, ibland vilande med oändliga vidder utan minsta krusning. Men alltid fullt 
av liv – under ytan får vi se den sjömat vi älskar. Och ovan ytan; de fiskare som 
hämtar den åt oss.  

I sista klippet ser vi en fiskburgare med chiracha-mayo och MSCs logotyp och 
texten: Välj den blå fisken

VO 
Det här är inte en reklamfilm. 
Det här är uppmaning; till global aktion för hållbart fiske. I 20 år har MSC 
kämpat för att haven ska förbli levande; vilda, myllrande. Ansvarsfullt använda. 
Tusentals förhandlingar, certifieringar och kontroller under 20 år, finns i varje 
MSC-märkt förpackning du köper. Därför behövs du. Och fler som du, som 
vet att det vi önskar oss av morgondagen är det vi måste värna om idag. Som 
vet att positiva krafter samlas, växer och blir till mäktiga rörelser – ett aktivt val i 
taget. 

Så. Det här är inte en fiskburgare med chiracha-mayo och dubbelfriterad 
kolja.  
Det här är en global aktion för hållbart fiske.

RÖRLIGT
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Exempel IKEA restaurang Exempel COOP Exempel Vitaepro

PARTNER
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IKEA COOP Vitaepro

DET HÄR ÄR EN  GLOBAL AKTION  FÖR HÅLLBART FISKE

PARTNER
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Vitaepro

RETARGETING 



37:- 
/st

Det här är inte en  
förpackning fiskpinnar. 

Det här är en global aktion 
för hållbart fiske.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor 

incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis 

nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. 

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu 

fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in 

culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.

EGNA INITIATIV

McDonalds ICA
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PR FÖR EXTRA SHARE OF VOICE
och en sprint i positionsförflyttningen mot mer emotionella värden.



DEN SISTA  
FISKA(U)KTIONEN

TIME

The 
last fish 
a(u)ction!

Environmental Special: Fishing for the future

Why MSC matters by Stephen Fry. 
The tale of the herring by Henrik Jansson

I en PR-kampanj manifesterar vi MSCs långsiktiga kamp för levande hav med myllrande liv. 
Vi fryser in en vanligt förekommande fisk i ett isblock och lägger ut detta till öppen auktion.  

Alltför många vet inte riktigt vilken skillnad MSC faktiskt gör. Med denna PR-kampanj vill vi 
ändra på det en gång för alla. MSC bidrag till förvaltningen av levande hav kommer att bli 
publikt, sättas på kartan av redaktionella medier.  

Ett mål är att attrahera filantroper med ekoprofil till auktionen, för att få dem att buda över 
varandra. Det skulle lyfta frågan på andra arenor, samtidigt som MSC får in ett faktiskt 
överskott att investera i friska, myllrande hav.



”Lägga bud för att rädda en fiskart? Naturligtvis!” 
Kontaktperson – McDonalds 

”COOPs miljonbud för DEN SISTA FISKEN var årets enklaste investering” 
Kontaktperson – COOP 

”Vår a(u)ktion för levande hav!” 
Kontaktperson - Liseberg
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KAMPANJUPPLÄGG
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MSC BLUES

The MSC Blues are seafood consumers 
who care about the planet alongside a 
love of shopping. When purchasing 
seafood, they value sustainability highly. 
The MSC Blues are more likely to notice 
ecolabels on products than their peers 
and prefer buying certified products. 

DIN MÅLGRUPP?
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FÖRDELNING AV MEDIA

AWARENESS (73%)

TRUST

PURCHASE FREQUENTLY

LIKELIHOOD TO 
RECOMMEND

NIVÅ 1 NIVÅ 2 NIVÅ 3 NIVÅ 4

30 %30 %30 %

30 %30 %30 %

60 %

40 %40 %40 %40 %

MSC BRANDAT MATERIAL

MSC x PARTNER 
BRANDAT MATERIAL

MSC x PARTNER 
BRANDAT MATERIAL



 18

AWARENESS (73%)

TRUST

PURCHASE FREQUENTLY

LIKELIHOOD TO 
RECOMMEND

Välj den  
blå fisken!

DET HÄR ÄR INTE  
EN LAXFILÉ MED GRÖNKÅL  

OCH PICKLAD RÖDLÖK.

DET HÄR ÄR EN GLOBAL  
AKTION FÖR HÅLLBART FISKE.

Välj den  
blå fisken!

DET HÄR ÄR INTE  
VÅR FINASTE FRYSTA TORSKFILÉ.

DET HÄR ÄR EN GLOBAL  
AKTION FÖR HÅLLBART FISKE.

TIME

The 
last fish 
a(u)ction!

Environmental Special: Fishing for the future

Why MSC matters by Stephen Fry. 
The tale of the herring by Henrik Jansson

Välj den  
blå fisken!

DET HÄR ÄR INTE  
VÅR FINASTE FRYSTA TORSKFILÉ.

DET HÄR ÄR EN GLOBAL  
AKTION FÖR HÅLLBART FISKE.

37:- 
/st

Det här är inte en  
förpackning fiskpinnar. 

Det här är en global aktion 
för hållbart fiske.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor 

incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis 

nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. 

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu 

fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in 

culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.

FÖRDELNING AV MEDIA



 19

KAMPANJUPPLÄGG

KAMPANJPARTNERS 
PRODUKTION, KAMPANJKIT, MEDIA

MSC 
KONCEPT, IDÉ, PRODUKTION

NIVÅ 1 
Facebook/Instagram 

KOSTNAD: 65k 
MEDIA: 45.5k

NIVÅ 2 
Facebook/Instagram 

YouTube 

KOSTNAD: 135k 
MEDIA: 94.5k

NIVÅ 3 
Facebook/Instagram 

YouTube 
OOH/DOOH * 

KOSTNAD: 200k 
MEDIA: 240k

NIVÅ 4 
Facebook/Instagram 

YouTube 
OOH/DOOH * 

KOSTNAD: 400k 
MEDIA: 280k

100% SHARE OF VOICE

* OOH/DOOH om tillräcklig budget uppnås.
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INVESTERINGSNIVÅER

NIVÅER KOSTNAD ARVODE PRODUKTION MEDIEBUDGET MEDIETYP

NIVÅ 1 65 000 kr 19 500 kr 45 500 kr Facebook, Instagram

NIVÅ 2 135 000 kr 40 500 kr 94 500 kr YouTube, Facebook, 
Instagram

NIVÅ 3 200 000 kr 60 000 kr 140 000 kr OOH, DOOH, YouTube, 
Facebook, Instagram *

NIVÅ 4 400 000 kr 120 000 kr 280 000 kr OOH, DOOH, YouTube, 
Facebook, Instagram *

* OOH/DOOH om tillräcklig budget uppnås.
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FÖRVÄNTAD REACH (ESTIMAT)

Facebook, Instagram 
CPM: 60 kr

YouTube 
CPM: 120 kr

OOH * 
CPM: 30 kr

DOOH * 
CPM: 30 kr

NIVÅ 1 
45.5k (65k) 

100/0/0/0 %
758 333 - - - 758 333

NIVÅ 2 
94.5k (135k) 
50/50/0/0 %

787 500 393 750 - - 1 181 250

NIVÅ 3 
140k (200k) 

20/20/40/20 %
466 667 233 333 1 866 667 933 333 3 500 000

NIVÅ 4 
280k (400k) 

20/20/40/20 %
933 333 466 667 3 733 333 1 866 667 7 000 000

* OOH/DOOH om tillräcklig budget uppnås.
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FÖRVÄNTAD BUDGET

PARTNERS BUDGET IDÉ & 
PRODUKTION FB/IG YT OOH/DOOH *

MSC 650 000 650 000

NIVÅ 1 
65.000 3 195 000 58 500 136 500

NIVÅ 2 
135.000 4 540 000 162 000 189 000 189 000

NIVÅ 3 
200.000 3 600 000 180 000 84 000 84 000 252 000

NIVÅ 4 
400.000 4 1 600 000 480 000 224 000 224 000 672 000

3 585 000 1 530 500 633 500 497 000 924 000

* OOH/DOOH om tillräcklig budget uppnås.
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TIDSPLAN
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TIDSPLAN

JANUARI MARSFEBRUARISEPTEMBER

CASE STUDY

AUGUSTI

DEADLINE 
PARTNERS

OKTOBER

KAMPANJ- 
LANSERING

FAS 1 

IDÉ & PAKETERING
FAS 2 

PARTNERPRES
FAS 3 

PRODUKTION & MEDIAKÖP
FAS 4 

KAMPANJ
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DEADLINE FÖR PARTNERS

31/10
KAMPANJSTART

1/2
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TILLSAMMANS   I EN GLOBAL  
AKTION  
FÖR HÅLLBART FISKE
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Välj den  
blå fisken!

DET HÄR ÄR INTE  
EN LAXFILÉ MED GRÖNKÅL  

OCH PICKLAD RÖDLÖK.

DET HÄR ÄR EN GLOBAL  
AKTION FÖR HÅLLBART FISKE.

Välj den  
blå fisken!

DET HÄR ÄR INTE  
VÅR FINASTE FRYSTA TORSKFILÉ.

DET HÄR ÄR EN GLOBAL  
AKTION FÖR HÅLLBART FISKE.

Välj den  
blå fisken!

DET HÄR ÄR INTE  
VÅR FINASTE FRYSTA TORSKFILÉ.

DET HÄR ÄR EN GLOBAL  
AKTION FÖR HÅLLBART FISKE.

TIME

The 
last fish 
a(u)ction!

Environmental Special: Fishing for the future

Why MSC matters by Stephen Fry. 
The tale of the herring by Henrik Jansson

TILLSAMMANS   I EN GLOBAL  
AKTION  
FÖR HÅLLBART FISKE

Välj den  
blå fisken!

DET HÄR ÄR INTE VÅR  
KRISPIGA FISKFILÉ MED POMMES  

OCH REMOULADSÅS.

DET HÄR ÄR EN GLOBAL  
AKTION FÖR HÅLLBART FISKE.

Välj den  
blå fisken!

DET HÄR ÄR INTE  
VÅR FINASTE FRYSTA TORSKFILÉ.

DET HÄR ÄR EN GLOBAL  
AKTION FÖR HÅLLBART FISKE.

DET HÄR INTE ETT MER  
AKTIVT LIV I PILLERFORM.

DET HÄR ÄR EN GLOBAL  
AKTION FÖR HÅLLBART FISKE.

Välj den  
blå fisken!

DET HÄR ÄR EN  GLOBAL AKTION  FÖR HÅLLBART FISKE

37:- 
/st

Det här är inte en  
förpackning fiskpinnar. 

Det här är en global aktion 
för hållbart fiske.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor 

incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis 

nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. 

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu 

fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in 

culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.
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KONTAKT:

MARKUS BJÖRK 

ACCOUNT DIRECTOR / TAS 

+46 70 823 85 90

CARL DAHLMAN 

MARKETING MANAGER / MSC 
 
+46 70 648 32 31 

markus.bjork@tas.se carl.dahlman@msc.org


