


Arets viktigaste samarbete!

Nu har arbetet med 2022 ars MSCs-partnerkampanj borjat. Det nya
konceptet och fina resultatet fran 2021 har utvecklats och vi hoppas
naturligtvis att ni vill vara med under var kampanj med start vecka 5
2022!

Det dr en partnerkampanj i verklig mening med fokus att driva MSC:s
mission och vision tillsammans med vara partner. Vi satter era
produkt, ert budskap eller varumarke i centrum av var kampanj da de W2
certifierade produkterna och foretagen som konsumenten valjer r en e
forutsattning for fortsatt levande hav.

Carl Dahlman — Digital Media and Marketing Manager Baltic Sea Region
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PRESS KAMPANJ 2021

Kampanj

Motsagelser ar loket i MSC:s
nya koncept

Publicerad: 5 februari 2021, 10:52

DET HAR AR INTE EN DET HAR AR INTE EN
HET CURRY MED RAKOR. RIGATONI MED TONFISK. DETHARAR INTE

EN TUB KALLES KAVIAR.

T KAty g

DET HAR AR EN

DET HAR AR EN DET HAR AR EN
GLOBALAKTION | GLOBALAKTION | SEOBALAKTION

FOR HALLBART FISKE. FOR HALLBART FISKE.

M. %9 Viljden | Viljden o < - -
= bla fisken! MsC ‘/7 bl Fisken! M5<_ (Y e (VT KALLES

Beloning och uppmuntran snarare an pekpinnar nar MSC lanserar sitt nya

t a s reklamkoncept, framtaget av The Amazing Society.
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IMPRESSIONS VS EST.IMPRESSIONS

Est impressions

O Impressions
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RESULTAT PARTNER XXX

o o RESULTAT
CONTENT BUDGET MALGRUPP EST MALGRUPP EST VISNINGAR VISNINGAR
FB/IG o .
STEG 1 136 000 kr Hallbarhet 18-60 ar 2 200 000 2472727 5261 585
MSC
HERO
FB/IG Aterannonsering
STEG 2 51 100 kr T e — 300 000 681 333 1475 838
Partner FB/IG A 25-45+ Tidigare
Product XXX 28 000 kr Elmtittare 3 600 000 458 182 1072323

tas




Oﬁer att kopa MSC
a produkter efter att
ha sett kampanjen™
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*Facebook brandlift study




INSIKTER
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Vi har kunnat se extremt fina kampanjresultat - for alla inblandade!
Synergieffekterna mellan flera partners och ett starkt kreativt
koncept ligger bakom framgangarna.

Genom repetition av huvudbudskapet samt optimering av kampanjen
med insikter fran forgaende kampanj, sa ser utsikterna goda ut for ett
na an battre resultat i kampanjen 2022.
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MSC HUVUDFILM
OVERGRIPANDE OM KARLEKEN TILL SJOMAT, IDAG OCH IMORGON

15



ORLIGT-45S

1. Det har ar inte ett avbrott i scrollandet./Det har 2. Det hir &r en uppmaning - till en global aktion for hallbart 4. till fredagsmyset. Och dessutom ar det valdigt
ir inte en YouTube-reklam. fiske. For det ar precis vad det ar varje gang du valjer MSC-
markt i frysdisken, butikshyllan och pa restaurangen.

5. Vi pa MSC har kampat for vilda, myllrande hav i 6. Fler méaste bli som du, som vet att aktiva val
20 ar. Men nu maste vi hjilpas at. skapar

8. Och det dar var ingen ordyvits.

CERTIFIERAT
HALLBART
FISKE

www.msc.org/se

9. Det var en global aktion fér hallbart fiske. 10. Valj MSC-markt. Valj levande hav. 11. Slutplatta
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 PARTNER-ENHETER
MSC FINNS OVERALLT; ENKELT ATT HITTA/KOPA/VALJA
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STILLBILD (TRYCKFARDIGT ORIGINAL)

| Z
- B \Dét hir &r g Det har arinteen_ , .

inte vardagsl: frukost i fartel

Det har ar en global
aktion for hallbart fiske. aktion for hallbart fiske.




VIDEO MED PACKSHOT

DET HAR AR EN
GLOBAL AKTION

DET HAR AR INTE EN
FRUKOST | FARTEN.
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VIDEO MED PACKSHOT
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DET HAR AREN Z

GLOBAL AKTION

DET HAR AR INTE
VARDAGSLYX.
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FOR HALLBART FISKE.




VIDEO MED FILMAD SEKVENS
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DET HAR AR EN
GLOBAL AKTION

FOR HALLBART FISKE.




VIDEO MED FILMAD SEKVENS
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GLOBAL AKTION
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FOR HALLBART FISKE.




HUVUDFILM MED PRODUKTPLACERING

Filmad sekvens med er produkt

CERTIFIERAT
HALLBART
FISKE

www.msc.org/se
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KAMPANJ-KIT
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~ DETHARARINTEEN ...
DET HAR AR EN GLOBAL AKTION FOR HALLBART FISKE.

VALJ MSC-MARKT.
VALJ LEVANDE HAV.

——

. LKS MER OM HUR VI (OCH DU) BIDRAR TILLLEVANDE
LANKA - HAV PA MSC.SE/HALLBARTFISKE

AVSANDARE



http://msC.se/hallbartfiske

GIF:AR

DET HAR AR EN

GLOBAL AKTION
FOR HALLBART FISKE

CERTIFIED
SUSTAINABLE
SEAFOOD
MsSC
www.msc.org
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ROYALGREENLANDSVERIGE
Inlagg

B® royalgreenlandsverige

25 gilla-markeringar
royalgreenlandsverige Servera fisk och rakor pa

=i

nyarsafton! =5
... mer

26 december 2020

B royalgreenlandsverige

KAMPANJSYMBOL

TILLSAMMANS
1EN GLOBAL

AKTION
FOR HALLBART FISK

CERTIFIERAT
HALLBART
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MSC

www.msc.org/se




LANDNINGSSIDA

Det har ar inte
kampanjpartners.

Det dr globala aktorer for hallbart fiske.
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KAMPANJUPPLAGG - PRODUKTION

................................................................................................................................ 100% SHARE OF VOICE ~ -eeeeeeeeesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss
MSC KAMPANJPARTNERS
KONCEPT, IDE, PRODUKTION . PRODUKTION, KAMPANJKIT, MEDIA

. NIVA 1 e NIVA 2 3 8 NIVA 3

: KANAL FB & IG KANAL FB & IG KANAL FB, |G & YT

E PRODUKTION I.Dac.k—shot VldeO E " PRODUKTION +Filminspelad E E PRODUKTION +Prqduktplacer|ng E

- & stillbild = . video = . huvudfilm

KOSTNAD 65k KOSTNAD 135k x KOSTNAD: 250k 5
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KAMPANJUPPLAGG - MEDIA & IMPRESSIONS

Mal: IMPRESSIONS

Kostnad: 65k Varav media: 39k, FB & IG

)
(e )
)

Kostnad: 135k Varav media: 81k, FB & IG

Kostnad: 250k

( 4,722,727

Forvdantade impressions for respektive niva, raknat utifran benchmark siffror pa CPM for respektive kanal.
Benchmark for impressions pa huvudfilmen berdknas pa en mediabudget pa 136 000 kr

Varav media: 150k, FB, IG & YT (+huvudfilm)

Ol0O
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TOTAL OVERSIKT

NIVA KOSTNAD EST. VISNINGAR MEDIABUDGET MEDIAKANAL PRODUKTION
1 65 000 kr 650,000 39 000 kr Facebook, Instagram Stillbild & packshot video
2 135 000 kr 1,350,000 31 000 kr Facebook, Instasrai ink. skrédd\?i:js;/;ld inspelad
3 250 000 kr 4,722,727 150 000 kr Facebook, Instagram & ink. Produktplacering i

Youtube

huvudvideo
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TIDSPLAN

FAS 1 FAS 2 FAS 3

PARTNERMOTEN KAMPAN) KIT  IDE, PRODUKTION & MEDIAKOP

DEADLINE
PARTNERS

KAMPAN]J-

PARTNERMOTEN KAMPAN]J KIT

LANSERING

.
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

SEPTEMBER OKTOBER NOVEMBER JANUARI FEBRUARI
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KONTAKT:

SUSANNA HILLBORG
ACCOUNT DIRECTOR / TAS
+46 70 498 33 89

susanna.hillborg@tas.se

CARL DAHLMAN
MARKETING MANAGER / MSC

+46 70 648 32 31

carl.dahiman@msc.org
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